/ #16

¥ &
__:. L1
B i
il
[ o
F
F
W ey % B
b
-l
o,
v
#

RN
.



ILUMINADORES N S o TTen
CATHARINE HILL Jeigmin EMPO @ cPECAL
professional '_ : — . i S
e ... 5 = e o o

&L W = FINO

ILUMINADORES
VIP

L = SCULPT PRO

4010/8

FLUID
BATOM CONCEALER

LIQUIDO
MATTE

CREAMY DUO
EYEBROW

- e .
R20

R22
TEMPTATION

2251

SHADOWDUO o EYESHADOW REFILL
EYEBROW ey pols S S U SOMBRA REFIL

www.catharinehill.com.br

/CatharineHiIIProfessionaIMakeUp Catharine Hill Oficial (@catharinehilloficial B catharinehill.com.br/blog



INOAR

INSPIRADA EM VOCE

A PRATICIDADE E INOVAGAO
EM UM VIDRINHO.
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Colonis[

Inoar Colorist é um corante
multifuncional que pode ser usado
como blush ou batom liquido. Ele traz
para a pele uma aparéncia corada e
natural, com a praticidade do
retoque onde vocé quiser.

www.inoar.com  f @ inoarbrasil
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#BeautyEditorial

Jair Brasill
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O tempo nao para. Nao ¢ merchandising da nova novela global das 19
horas, nfo. E a constatacio mais simples de uma verdade universal.
E, por isso mesmo, se ndo avangarmos com ele, ndo saimos do lugar,
nao conhecemos coisas novas, ndo vivemos experiéncias. Vocé ja se
perguntou se profissionalmente estd vivendo um marasmo? Se tem
aberto seus olhos para o novo? Se permite que a criatividade o envolva
a ponto de ter os mais mirabolantes planos para o futuro? Pois € o estar
atento, o se deixar levar, o apostar em reciclagem que nos faz melhores
no que somos e no que fazemos. £ o que nos define tinicos em nosso
trabalho. E quando, ironicamente, nos tornamos atemporais, perten-
centes a todo tempo e lugar. Exemplo € o artista Eric Maekawa, dono
da obra prima que € nossa capa M - seu trabalho de exceléncia ndo tem
data, vive e impressiona para sempre. Ainda na série “o tempo”, 14 se
v3do 110 anos da imigracdo japonesa no Brasil. Nada mais justo do que
nossa homenagem a empresas que carregam o nome e/ou os valores
japoneses aqui, em nosso pais. Uma reportagem mostra quem sao elas
e uma breve histdria de seu tempo... Também na série reconhecimen-
to devido, estreamos o BeautyPowefulWomen, uma coluna fixa que, a
cada edicdo, contard a histéria inspiradora de uma mulher na beleza.

Boa e inspirada leitura!
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Produtos, técnicas e outras coisinhas

VELOUR EXTREME MATTE LIPSTICK, LAURA MERCIER.
De alta tecnologia, 0 novo batom mate mantém os
pigmentos nos labios durante o dia inteiro, proporcionando
uma sensacao leve e agradavel. A férmula é uma exploséo
de cor combinada com pés matificantes e condicionadores
cremosos, e os pigmentos sao revestidos com uma avancada
resina que ajuda o produto a deslizar facilmente pelos labios,
promovendo um acabamento uniforme e que néo altera o
tom nem a intensidade da cor com o passar do tempo.
Disponivel em 15 tonalidades, o batom com formato retratil,
vem com um apontador embutido para customizar a ponta.
www.sephora.com.br

SYNCHRO SKINTINTED GEL CREAM
FPS30 E SYNCHRO SKINTINTED
ILLUMINATOR, SHISEIDO.

O Skin Tinted Gel Cream FPS30 é uma base
se cobertura leve que se conecta a pele,
com uma férmula composta por agua em
sua maior parte, inspirada pelo skincare de
SHISEIDO, com dgua mineral de Kirishima,
no Japdo, que é leve, clean e saudavel.
Possui protecao solar, agdo antipoluicéo,
além de oferecer uma hidratagao
instantanea por quatro horas. Sua cor é
translicida e garante oito horas de duragéo.
Disponivel em cinco tons. Ja o Skin Tinted
Illuminator é um iluminador que melhora
e aumenta a beleza natural da pele,
garantindo luminosidade saudavel. Assim
como o Gel Cream, o llluminator também
apresenta Tecnologia Sensorial de Resposta
e dgua Kirishima. Disponivel em dois tons:
Pure Gold para uma luminosidade dourada
e Rose Gold para uma luminosidade
péssego quente. SAC 0800 148023

R VT I

O Ka-Brow mini é um gel- s [, W
creme com cor para desenhar |
sobrancelhas. Ele preenche,
esculpe e define facilmente. E
a prova d'agua, com 24 horas
de duragdo. Possui um pincel
chanfrado exclusivo embutido,
que encaixa na tampa para
maior precisao e controle na
aplicagao. @benefitbrasil

HEART SPONGE, OCEANE.

Como o nome sugere, essa esponja de
limpeza facial tem o formato de coragéo;
foi desenvolvida para remover impurezas
da pele e promover uma esfoliagdo suave,
limpando os poros. Sdo duas opc¢des de
cores: pink e aqua. SAC (11) 3716-1664 |
e-mail: atendimento@oceane.com.br

LIMPADOR PINCEL DE SILICONE, RK BY KISS.

O acessorio é pequeno, tem design ergonémico e cabe
perfeitamente na méo. As ondulagdes em sua superficie
garantem a limpeza de forma mais eficiente sem danificar os
pincéis. Para utilizar, basta encaixar o Limpador na méo e esfregar
o pincel molhado com o higienizador de sua preferéncia.

SAC (11) 2369-4004 | facebook.com/kissnybrasil | @kissnybrasil

HYPER REAL GLOW PALETTE, M.A.C.

Estes novos iluminadores permitem criar um visual perfeito,
garantindo a luminosidade da pele. Cada paleta possui trés
cores de iluminador em p6 macio, que combinam com todos
os tons de pele. M.A.C @maccosmeticsbrasil SAC 0800 892
1695 www.maccosmetics.com.br
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LIP BUTTER, VULT.

O novo Lip Butter é uma juncao de batom e balm,
pois sua formulagao é rica em Manteiga de Karité,
importante ativo hidratante, e apresenta uma
discreta cobertura colorida. De aroma suave, textura
cremosa e uma pratica embalagem colorida que
facilita a identificagdo do tom do produto, ele chega
em seis cores: #love/vermelho, #happy/laranja, #up/
vinho, #like/rosa, #fun/pink e #dream/nude

CORRETIVOS, VULT.

Desenvolvida a base de Extrato de
Caléndula, que proporciona acdo
suavizante, a linha é formada por 6
corretivos, sendo 4 em tonalidade de
pele e 2 coloridos para corregao de
pontos mais dificeis como olheiras fortes,
manchas de sol, cicatrizes e marcas de
espinhas. SAC: (11) 4736-8890 | sac@vult.
com.br [ vult.com.br | @vult_cosmetica

D-TOXZYME, ENZZ.

A linha ENZYME SKIN é um eficaz
tratamento facial dermocosmético didrio.
A D-Toxzime tem ac¢do antipoluicdo e
antioxidante. Promete restaurar a barreira
protetora natural da pele, evita a acdo
dos radicais livres, da um efeito radiante e
rejuvenescido ao rosto. SAC (11) 2615-7182

BEAUTY NAILS

A RODA DOS SIGNOS
Assunto Top trendy forever, o hordscopo foi a inspiragéo para
a colecdo Astro da DNA Italy. As12 tonalidades tém reflexo
tridimensional - se transformam em novas cores de acordo
com a luz. Sdo dois tipos de efeito: o metalizado, com alta
cobertura, e o glitter cristal, com reflexo tridimensional -
todos trazendo o brilho das estrelas e do universo. Sua
férmula, de alta cobertura, conta com 6leo de coco que
auxilia no fortalecimento das unhas. Os 12 frascos tém nomes
que remetem ao mundo dos signos.
Aries - roxo.

Touro - lilas clarinho.

Gémeos - rosa queimado com efeito perolado.
Cancer - marsala com efeito glitter.

Ledo - nude com efeito perolado.

Virgem -tom terra com efeito glitter.

Libra - bordd, com efeito glitter.

Escorpiao — nuance de rosé com efeito perolado.
Sagitario - vinho com efeito glitter.

Capricérnio — nude com efeito perolado.

Aquario - cinza com efeito perolado.

Peixes — marrom intenso.

SAC (11)2368-7067 www.dnaitaly.com.br @dnaitaly_oficial

FORGCA NAS UNHAS!

O Whey Protein, um dos suplementos
proteicos mais famosos do mundo,
utilizado por praticantes de musculacao,
virou ingrediente de esmalte.”Nossas
unhas sao constituidas basicamente

de proteina, que sdo utilizadas pelo
organismo para promover o seu
crescimento correto. Por isso, quando
estas proteinas estao em falta, as unhas
ficam opacas, quebradicas e danificadas.

O esmalte com Whey surge justamente
para prevenir este problema, fornecendo
uma quantidade suficiente de proteinas
de alta qualidade diretamente para as
unhas, sem precisar passar pelos processos
de digestao”, explica o pesquisador em
Cosmetologia Lucas Portilho, farmacéutico
e diretor cientifico da Consulfarma, marca
que desenvolveu o produto.

O ROSA COMO PONTO

DE PARTIDA

Inspirada no universo fofo dos acessorios
dos looks fashionistas femininos, a Nati Eliana
desenvolveu sua nova cole¢cdo, BONECA

DE LUXO, com tonalidades baseadas nas
principais tendéncias internacionais da
moda. Tomando como ponto de partida

as tonalidades rosadas, uma das mais
importantes cores da temporada, a colecdo
é composta por:

- SAIA DETULE - AREIA, suave cobertura

> LACODEFITA - ORQUIDEA, cremoso

> MICANGA - BRONZE, metalico

-> RENDA FLOR - VINHO TINTO, cremoso

- FRUFRU - DARK PURPURA, com
microbrilhos

SAC (11) 3230-9606 ou sac@passenati.com.br |
www.nati.com.br @naticosmetica
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Mais glamour na vida

S. PREMIUM, EUDORA

Um chypre floral marcante que mescla um buqué
luxuoso com o Acorde Black Night. E, para
evidenciar a personalidade de S. Premium, um toque
amadeirado e o exclusivo Segredo de Eudora®,
ajudam a manter a pele perfumada por mais tempo.

Eudora: www.eudora.com.br.
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WANTED BY NIGHT, AZZARO
A consagrada marca traz esta Eau de
Parfum criada a partir do poder da canela, a

extravagancia amadeirada do cedro vermelho
e a sensualidade do acorde de tabaco.

SAC 0800 704 3440
P
MALBEC CLUB, O BOTICARIO
principal perfumaria masculina do Boticario, Malbec, cresceu. Agora ela se transforma na
Malbec Club. Mais do que extensdo de fragrancia, a novidade é uma linha exclusiva, sofisticada, CURTIDAS DE HUMOR, NATURA turfidas de
com férmulas inovadoras para homens cada vez mais preocupados com sua aparéncia. Sléo seis Divertida como as demais fragrancias da linha, Curtidas de Humor ) MUR :
itens de cuidados pessoais — Logfio Hidratante, Sabonete Liquido, Creme para Barbear, Oleo apresenta uma leitura inovadora de amora negra. Olfativamente é a
para Barba, Balm P6s Barba e Shampoo Grey - além de um nécessaire funcional, com design tinico. Todos os mais intensa e a mais noturna das fragrancias de Humor. Natura, a
itens tém polifendis de uva, que tém exclusiva a¢io antioxidante e auxiliam na prevengo do envelhecimento Casa de Perfumaria do Brasil. Seu desenvolvimento é uma parceria das
da pele. Além disso, a fragrancia da linha é exclusiva e combina com todas as demais da linha Malbec. Para perfumistas Veronica Kato e Alienor Massenet, da casa de fragrancia
complementar o ritual de cuidados, a linha traz também a nova fragrancia Malbec Club Intenso. Uma Symrise. A cocriacdo, que possui notas como orquidea negra, aveld
versdo amadeirada, com o DNA de Malbec original, mas muito mais intensa e sofisticada. “Intensificamos as glaceado e baunilha, ganha um toque de irreveréncia a mais quando
madeiras, o ambar e o musk de Malbec para deixa-lo marcante como nenhum outro”, explica o Gerente de combinado a ingredientes naturais brasileiros como a priprioca.
Perfumaria, Jean Bueno. A linha Malbec Club foi pensada para um homem auténtico, que sabe que se cuidar Notas de saida: Pimenta rosa, framboesa, mandaria e amora negra.
¢ essencial na hora da conquista. “Ele néo tem problema algum em se fazer notar ou receber um elogio pela /| Notas de corpo: Jasmim, flor de heliotrépio, orquidea negra, frésia
fragrancia que usa ou pelos cuidados que tem com sua imagem pessoal. E um homem que se garante!” e acorde aveld. // Notas de fundo: Vanila, malton, cedro, praliné, ninburn

sandalo, patchouli, caumarina, musk e madeiras ambaradas.

O Boticdrio: www.boticario.com.br Natura: rede.natura.net

89 oivuLeacio
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NATURA HOMEM VERUM, NATURA

Um deo parfum para homens auténticos, descolados e confiantes. Uma
fragrancia amadeirada, intensa e perfeita para ocasides especiais, que
apresenta um contraste com as notas verdes, como a renomada folha
de violeta, e o toque camuflado do couro. “Natura Homem Verum
possui o inédito dleo essencial de Copaiba da Natura, ingrediente

da biodiversidade brasileira, e também ingredientes amadeirados da
perfumaria tradicional, como vetiver, cedro e sindalo. Euma criacdo
onde desponta o lado mais misterioso (seco e esfumacado) do vetiver
e o calor do sandalo, que combinam a maciez e aspecto resinoso da
copaiba, que envelopa e traz autenticidade a fragrancia”, diz Veronica
Kato, perfumista exclusiva da Natura. Natura Homem Verum é

uma interpretaciio moderna e original do classico caminho olfativo
amadeirado, e foi desenvolvido em cocriagio entre Veronica Kato e o
perfumista americano John Gamba, da casa de fragrancias Givaudan.
Notas de saida: Notas de saida: Notas aromdticas (sdlvia), especiarias
(noz moscada e pimenta preta) // Notas de corpo: Folhas de violeta,
jasmim, ambar // Notas de fundo: madeiras nobres (sandalo, vetiver,
iris, cedro, cashmeran), copaiba, baunilha, musk, suede (couro).

Natura: rede.natura.net
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" IOMEM

VERUM

POWER OF SEDUTION,
ANTONIO BANDERAS

Um aroma refrescante, jovem e muito
masculino. Como seu protagonista,
uma fragrancia que carrega o
verdadeiro poder da sedugdo.
SAC0800 704 3440

‘ digital

www.m2rdigital.com.br | 1130314239
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RUBY
ROSE:

A DEMOCRACIA
DA MAQUIAGEM

Os novos valores mundiais
deixam algumas coisas
muito claras. Uma

delas prega que beleza

¢ algo individual, tnico

¢ direito de todos. A
partir deste conceito,

a Ruby Rose abracoua
causa da democracia do
belo ¢ nasceu para criar
produtos — maquiagem ¢
cosmcticos faciais — que
oferecem qualidade, preco
justo, resultados incriveis
¢ uma gama de opcoes
que atendem todos os
gostos ¢ tipos. Para contar
esta historia inspiradora,
Cleide Sales, gerente de
marketing, conversou com
sscomon / Woweio A [TV em Revista
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HM / Qual a histéria da marca no Brasil?
CLEIDE SALES / A marca veio para o Brasil ha 12
anos. A escolha se deu por dois motivos: o crescimento
nadrea de beleza no pais e a mulher brasileira, que esta-
va se tornando mais vaidosa, curiosa em relacdo as ma-
quiagens, e demonstrava ndo ter medo de usar e abusar
de tais produtos - ela criava a prépria tendéncia. Por
este motivo, viemos com alguns produtos. Percebemos
que muitas tinham e tém o sonho de adquirir aquela
maquiagem mais cara, porém, néo tinham condicdes,
por isso, apresentamos a nossa missao, que era realizar
o sonho dessa mulher, oferecendo um 6timo produto,
com excelente qualidade. A principio ficamos conhe-
cidos como a marca popular e barata. A Ruby Rose foi
uma das primeiras que apresentou qualidade e bom
prego, o que ¢ dificil praticar com marcas populares,
quebrando assim o preconceito de que o barato néo é
bom. Provamos e estamos provando, que qualidade é
totalmente alinhada a bom preco.

Qual o publico alvo?

Cerca de 80% do nosso ptiblico é o C, mas com o posi-
cionamento da marca no mercado nos tltimos 2 anos
(que vem mostrando e provando que qualidade pode
sim estar alinhada a um bom pre¢o), estamos con-
quistando uma nova fatia do mercado do publico B e
comegando a ganhar uma parcela do A.

Vocés pregam a ideia de produtos de alta

qualidade a precos justos. Como isso é possivel?
E um trabalho 4rduo e que demanda paciéncia. Sio
meses e até anos de pesquisa em busca de componen-
tes e produtos que tenham excelentissima qualidade,
sem fugir do prego acessivel, que é o foco/ objetivo
da marca. Nossos diretores e pesquisadores rodam o
mundo em busca desse conjunto. A nossa regra é bem
clara: ndo queremos produzir, produzir e visar apenas
o lucro, por isso, alguns produtos demoram anos para
serem langados. A pesquisa ¢ bem demorada. Repe-
timos todos os testes até termos a certeza de que o
produto chegou ao nivel de qualidade que desejamos.
Temos uma equipe totalmente dedicada a isso. E de-
safiador, mas ¢ possivel. No Brasil, é comum ou vocé
ter qualidade ou ter bom preco - encontrar os dois

juntos é uma tarefa bem drdua e, por isso, é desafiador.
A Ruby Rose quer alinhar os dois: Qualidade x Preco
Justo. Temos a visdo de que todos tém direito a ter
acesso a produtos bons, que apresentem resultados
surpreendentes, a um bom preco.

Qual o atual portfolio de vocés?

Atualmente trabalhamos com mais de 600 itens, sendo
linha de maquiagem tanto para o uso pessoal ou profis-
sional, produtos em pd e em creme para rosto, olhos,
sobrancelhas, pincéis, ldbios. Também partimos para
a linha facial e de limpeza. Nosso objetivo é ampliar
ainda mais esse leque e oferecer ao publico tudo que
envolva a linha de cosméticos.

Qual o produto queridinho? Alguma ideia

do motivo?

H4 cerca de 2 anos podiamos dizer que o produto
queridinho era a base, devido ao boom que deu, e
o produto néo para nas lojas e em nossos estoques,
o giro era muito rdpido. O motivo? Uma base de
altissima cobertura e barata. Em seguida, podemos
dizer que as nossas paletas de iluminadores estéo
sendo a bola da vez.

Vocés sdo muito ativos em eventos e feiras. Qual
a estratégia por tras disso?

Naverdade, isso comegou a acontecer no tiltimo ano -
antes a Ruby Rose néo estava tdo presente em eventos
e feiras (principalmente por ser uma empresa familiar
e pequena). Néo tinhamos bracos e verba suficientes
para nos dedicarmos a essa parte. A equipe era pe-
quena, mas o sonho sempre foi grande, por isso, os
passos sempre foram dados lentamente. Cada tomada
de decisdo é muito bem pensada, crescendo degrau
por degrau, com os pés no chdo. Com o passar do tem-
po, sentimos a necessidade de montar uma equipe
de marketing para iniciar esse trabalho. E tem dado
super certo! Cada evento que decidimos participar é
pensado, analisado e escolhido com o intuito de ser-
mos extremamente assertivos. Nosso objetivo nesses
eventos ¢ a aproximagio e relacionamento da marca
com os nossos clientes/ seguidores/ fis. Queremos de-
monstrar que todos fazem parte da familia Ruby Rose.
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Nas ultimas feiras, vocés simplesmente
arrasaram com a entrega de kits. Compensa?
Uma das coisas que ndo poupamos é em relacdo a pre-
sentear as nossas consumidoras e, sim, vale a pena.
Na maioria das vezes ¢ a oportunidade de a pessoa
conhecer e testar a marca. Elas normalmente amam,
se sentem valorizadas. E viramos o comentdrio das
feiras e eventos quando se tem um kit recheado. Nao
entregamos sacolas, realizamos sonhos. Por isso, pen-
samos detalhadamente quando vamos elaborar um kit.
Nio é apenas um Kit, é a realizacfio do sonho de quem
estd recebendo.

Podemos dizer que ser visto € um passo magico
para o crescimento?

N3o acreditamos muito em mdgica, mas sim em anos
de trabalho e pesquisa drduo para que no tempo cetto,
tenhamos o reconhecimento merecido, que é através
do feedback/ aceita¢iio de nossos consumidores. Se
estamos sendo vistos ¢ porque estamos acertando.
Cada dia ¢ uma histdria nova. Erramos e aprendemos
com 0s erros para assim acertarmos.

Vocés estao fazendo uma agao de marketing
forte com 100 maquiadores. A ideia é atingir
também o plblico profissional?

Esse é um publico que até entdo nfo conhecia a nossa
marca, alguns s6 de ouvir falar. Queremos que os pro-
fissionais da area saibam que a nossa linha também
pode ser trabalhada profissionalmente. Esse estd sendo
mais um de nossos desafios. Esperamos obter um bom
resultado. Estamos bem otimistas em relacdo a essas
a¢des. Na Beauty Fair 2018 traremos um diferencial em
nosso stand: workshops com maquiadores renomados.
Esperamos fechar ainda mais parcerias ndo s6 com ma-
quiadores, mas também nos grandes saldes de beleza.

Quais os valores que norteiam a marca?

¢ Congquistar a confianca do consumidor e dos forma-
dores de opinifio;

¢ Oferecer sempre étima qualidade e preco justo;

¢ Trabalhar na drea de desenvolvimento para acompa-
nhar a tendéncia e tecnologia mundial;

* Garantir que todos tenham o direito de ter acesso
a beleza.

CC Estamos presentes

cm 13 paiscs: Russia,
Ucrania, Libano,

Roménia, Marrocos,
Egito, Bulgaria, Polonia,

Turquia, Argclia,
Emirados Arabes,
Paraguai ¢ Brasil”

O langcamento dos séruns é uma entrada para
linhas de tratamento. O que mais vem por ai?
Exatamente. O consumidor estd pedindo e nés esta-
mos trabalhando, pesquisando referéncias e tendéncias
mundiais, para trazer produtos de qualidade e acessi-
veis. Esse € o inicio. Em breve, traremos novidades.

O que podemos esperar da marca para

0 préximo ano?

Firmar o posicionamento da marca, deixar claro quais
s80 a nossa missdo, o nosso valor e a nossa identida-
de. Em relacio aos produtos, queremos ampliar ainda
mais. Como falei anteriormente, é tendéncia a mulher
cuidar da pele, entio comegamos com a Agua Micelar
e 0s Séruns, e queremos nos dedicar/ pesquisar ainda
mais essa drea.

Vocés pesquisam muito antes de langar algo,
estao sempre de olho no que acontece no
mundo. Quais sao as tendéncias de produtos
para os préximos anos?

Hoje a busca por produtos de cuidados com a pele é
crescente. Para nés é um desafio porque, normalmen-
te, esses produtos costumam n#o ser tdo acessiveis.
As pessoas querem ficar bem maquiadas, belas, mas
também se atentaram que para manter uma pele sau-
davel, tem que haver cuidados antes, durante e apés a
aplicacdio da maquiagem.

E quais as tendéncias de uso delas?
As pessoas estio querendo produtos eficazes, de re-
sultado mais imediato.

RubyRose

ERFERPFiGNG

ENCANTO
DA SEREIA

HIDRATANTE
OF

QUEM E A NOSSA
ENTREVISTADA

Cleide Sales, 36 anos, casada ha 2,
futura mamaée da Rayssa, é jornalista
por formacédo e marqueteira por pai-
xdo. Tem 15 anos de experiéncia nas
areas de Marketing, Comunicacao
Corporativa e Institucional, jornal im-
presso, revistas e midias sociais. Atu-
almente é Gerente de Marketing da
Ruby Rose Cosméticos. Entre suas
habilidades, tem ampla experiéncia
em planejamento estratégico, orga-
nizacao de feiras, congressos, workshops, cursos e palestras,
assim como producdo de noticias institucionais, criacdo e dia-
gramacdo de jornal interno, newsletter, e-mail marketing e pla-
nos de Endomarketing, interface com agéncias e gréficas para
criacdo e impressdo de pegas. Como jornalista, ja fez matérias
para as revistas M&T, Grandes Constru¢des, Problemas Brasi-
leiros, do SESC, Construction Digital, revista especializada dos
Estados Unidos, jornal Folha Universal e Blogs, para as seguin-
tes dreas: Engenharia, Mineracéo, Cotidiano, Economia, Moda,
Beleza, Saude, Comportamento, entre outros.




ANDRE GERHARDT

RJ /1 Barber
>TEMA

Barbearia tradicional
e 0 visagismo aplicado

LUCIANA NILO

MG // Hair Stylist e Educadora

>TEMA
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18 FEIRA DE BELEZA PROFISSIONAL | FIBEL

10 A 12.NOVEMBRO.2018
CENTRO DE CONVENGOES SULAMERICA - RIO DE JANEIRO | RJ

PAULO PERSIL

SP // Hair Stylist e Educador
>TEMA

A magia dos penteados

FERNANDO TORQUATTO

RJ // Beauty Artist
>TEMA

Tendéncias de Maquiagem -
As cores e a moda para 2019

PAULO CESAR

RJ // Makeup Artist
MAURICIO PINA
SP // Hair Stylst 0 segredo da maquiagem
> TEMA em peles negras e orientais
0 novo olhar

para cabelos presos

Técnicas de cortes comerciais

FEIRA,
EXPERIENCIA DE

GUILHERME CAMILO
RJ // Makeup Artist e Hair Stylist

BRUNA LACERDA o

SP // Makeup Artist I 2RO - o
MANU BARBARA R maginaRI0 - uma experiéncia
RJ /1 Makeup Artist Maquiagem de maguiagem que vai mexer
> TEMA na era digital com a sua cabeca

MAKE - RED CARPET

RAPHAELLA BAHIA
RUDI WERNER RJ // Micropigmentadora
RJ // Hair Stylist >TEMA
- TEne Design de sobrancelhas
BRUNO LOTUFO
R/l Colorista Cortes de sucesso
> TEMA segredos Werner para
Mechas Express corte e finalizagao
by Lotufo

thebeautysalon.com.br

(21) 3888-3/30 + (21) 3887-91358
O wharsapp (21) 97217-4436

CURTA NOSSAS 0 /thebeautySaOﬁ
REDES SOCIAIS | @ @thebeautysalonoficial

LOCAL ORGANIZAGAD REALIZAGAO MIDIA OFICIAL

negoc Tvnegécio,.D
estética estetica

e —
SulAmérica P
i

Centro de Convengdes




/#BeaUtyASkSpeCla| /" B shamia Salem

As § perguntas mais bacanas (e sacanas) sobre um grande assunto do momento

Corretivo
colorido
VES OF NOT st

] Hoje é tao facil encontrar produtos com

altissima cobertura. Eles ndo séo autossuficientes,
a ponto de dispensar o uso do corretivo colorido?

De jeito nenhum! E a maneira mais facil de entender
isso é lembrando que cobertura e camuflagem s&o coi-
sas completamente diferentes. Esconder imperfeicdes
exige jogar com a colorimetria. Pegando como exem-
plo as olheiras, ¢ esperado que elas fiquem acinzenta-
das se vocé usar sé corretivo cor de pele; tudo culpa
da hiperpigmentacgo azulada, que, antes, precisa ser
quebrada com um tom alaranjado.

2 Mesmo que a cliente precise, ha casos em

que vocé abre mao do corretivo colorido?

Sempre fago isso quando a pessoa tem flacidez na pél-
pebra, para nfo evidencia-la, deixando o olhar ainda
mais envelhecido. Nesse tipo de situacdo prefiro me
limitar a fazer uma correcdo mais branda, usando uma
base rosada ou amarelada e corretivo convencional.

3 Por que vocé vai contra a onda de aplicar
corretivo colorido depois da base?

Néo se trata de rebeldia da minha parte. Alids, conheco
muitos maquiadores que seguem essa regra e tém belfs-
simos trabalhos. Mas eu, particularmente, acredito que
a camuflagem fica mais natural e discreta quando faco
primeiro todas as corre¢des necessdrias com o correti-
vo colorido e, sé depois, uniformizo o tom da pele com
base seguida por corretivo cor de pele.

B9 stuTTERSTOCK

Yes, of course!
“Sinceramente, at¢ da para
sobreviver sem esse tipo
de produto, mas com cle

a vida do profissional fica
tao mais tacil, jd que ndo

para tentar neutralizar os
subtons de pele causados
por olheiras, manchas ¢
afins”, resume o beauty
artist Bruno Moura, do
Fernando Torquatto Studio.
Confira outras confissoes ¢
artimanhas do expert

4 Ao mesmo tempo em que vocé se preocupa

tanto com um resultado natural, é fa de corretivo
espesso. Qual a explicagdo para esse disparate?

A resposta estd na excelente cobertura oferecida por
esse tipo de produto e na misturinha que faco dele
com um bom diluidor de maquiagem. Assim, a textura
fica mais fluida e o cosmético ndo perde sua perfor-
mance para fazer coberturas dificeis, como a de olhei-
ras muito escuras e de imperfei¢des em dreas aonde a
base dura menos, caso da zona T.

5 Quais outras artimanhas vocé usa para atingir
o melhor resultado em corregao?

Entre as que considero mais preciosas estdo: aplicar o
corretivo sempre com pincel e esponja, ja que o dedo,
mesmo com batidinhas delicadas, por deixar digitais
e alterar o efeito do produto; e escolher a cor do cor-
retivo fazendo o cruzamento entre o problema a ser
disfarcado e o tom de pele da cliente. Daf a explicacio
para eu usar corretivo alaranjado nas olheiras das ne-
gras e amarelado nas das brancas. =



M|/ #BeautyAskSpecial / Corretivo colorido

—

CORRETIVO,
CATHARINE HILL.
Tem 6tima cobertura
e sua consisténcia
cremosa permite
espalhar com
facilidade, sem
deixar acimulos.

CORRETIVO, MORI MAKEUP.
Destaque para a textura suave
e o formato em batom, que é
simples de manusear.

CORRETIVO FACIAL

NEUTRALIZADOR,
CORRETIVO FACINATUS. Oferece
NEUTRALIZADOR. A alta cobertura e toque

ponta do lapis ajuda seco por ser formulado
a corrigir marcas com silicones especiais,

menores e pontuais. que garante uma
COLOR CORRECTING textura aveludada,
STICK, SMASHBOX. e sedadearroz, um
Os lapis sdo macios e excelente absorvedor
cremosos e deslizam com de oleosidade.
suavidade sobre a pele.

NATURA FACES

o0 0

CORRETIVO
FACIAL,
VULT. Ricaem GLAM CREAMY
pigmentos, CONCEALER, SD MAKE-
favorece o UP. Garante secagem
disfarce de rapida, alta pigmentacéo
pontos mais ULTRA HD UNDERPAINTING, MAKE UP e boa espalhabilidade,
dificeis, como FOR EVER. Essa alinha é formada por seis sem riscos de marcar as
I H'!'Hl:ﬁ'l olheiras escuras paletas com diferentes combinacdes de linhas de expressao.
I i | I e manchas de sol. corretivos para agradar diversos tons de pele.
} |
e e B ; MAKE UP
> \ FOR EVER
L . e #0OndeEncontrar
— - LSO Benefit sac@lvmh.com.br
: Catharine Hill (11) 5070-1060

Make Up For Ever 0800 170 506 / www.sephora.com.br
Mori Makeup www.morimakeup.com.br

Natura www.natura.com.br

SD Make-up (85) 3077-2877 | www.sdmakeup.com.br
Facinatus (62) 3594-5003

Smashbox 0800-8921692

Vult (11) 4736-8890 / vult.com.br

CORRETIVO BOI-ING BRIGHTENING,
BENEFIT. Cremoso, concentrado e
com efeito luminoso, é ideal para cobrir
e clarear olheiras e manchas.




~ . Muito glow e Vult Base

M|/ #ConexaoBeautyEditor
revelam a beleza

> ; . B - , de Emilia Clarke, i i
Produtos, técnicas, inspiragoes: os segredos por trds dos melhores makes da temporada com poucas cores P o Mask

como coadjuvantes. 0800 170506 '
No desfile outono
inverno 2018/2019 Simple Organic

daToga, o gloss
brilha nos labios e
apele, apesar de
perfeita, tem leveza
evico, seguindo a
inspiragdo glass skin.
B®) DFREE/SHUTTERSTOCK
E DIVULGAGAO NARS

Blending Facial,
simpleorganic.com

Vult Corretivo
em Creme,
(11) 4736 8890

IFresh taces

A maquiadora Vanessa Rozan, do Liceu de Maquiagem
e da Vult, fala sobre a volta do gloss e a ascensdo da
glass skin, tendéncias que trazem frescor para o look.

0 comegar sua trajetéria no mundo

da beleza, por volta dos anos 2000,

a maquiadora Vanessa Rozan en-

frentava um desafio: ninguém que-

ria saber de usar hidratante antes
do make. “As mulheres morriam de medo, achavam
que a pele ficaria oleosa e que a maquiagem perderia
a durabilidade”, relembrou a expert durante esta nos-
sa conversa sobre um dos looks que mais estdo em
alta no momento - aquele que alia pele com acaba-
mento dewy (imido ou cremoso) a efeitos molhados
na boca, nas pélpebras e até na face. Hoje, analisa, o
panorama estd bem diferente. “As brasileiras revisa-
ram os seus conceitos, entendem que pele com bri-
lho pode ser bacana também?”, garante. Confira o que
mais a fundadora do Liceu de Maquiagem e maquia-
dora oficial da Vult tem para contar sobre as mudan-
cas e sobre a tendéncia gloss + glass skin.

Vult Lip Butter nas
cores #dream, #like,
#happy e #up

MARIA CECILIA PRADO PARA HM EM REVISTA:

As brasileiras passaram do make nada para o look
tudo, sem muitas escalas. Acha mesmo que estio
prontas para aderir a essa pele mais cremosa e a
esse acabamento quase transparente?

VANESSA ROZAN: Veja bem, quinze anos atrds a gente
mal aplicava base! Era pé e pronto, nfio havia muita ela-
borag#o no preparo da pele. Depois, vimos a exploséo
de blogs e de canais do YouTube e recebemos todo
tipo de informac@o de beleza possivel, o que gerou
desejo por experimentacio e por abracar a maquiagem
de uma forma que néo se fazia antes. Agora, hd um
movimento de depuracio, de consciéncia de que ndo é
preciso passar tanta coisa para se ficar bonita. Ou seja,
o momento ¢é perfeito para se entender e aceitar esse
make mais fresco e muito alinhado com as tendéncias.

MCP/HM: O mito de nao hidratar a pele antes

do make deixou de existir, entdo?

VR: Estd deixando. Ainda hd quem pense que usar um
hidratante antes da base vai fazer a maquiagem der-
reter. Mas quem experimenta percebe que ocorre o

contrario: quando a pele estd bem cuidada, a base adere
e dura mais. Outro ponto positivo de se hidratar bem o
rosto é que o resultado final ganha um glow saudével
e fica mais leve. E esse tipo de visual conversa muito
com o estilo de beleza da brasileira.

MCP/HM: E o efeito glossy? Como vocé vé o
retorno do brilho labial, tanto na boca como nas
palpebras e em pontos estratégicos do rosto?

VR: E outro movimento evolutivo. Entre o final dos
anos 1990 e o inicio dos 2000, éramos as loucas do
gloss. Além de termos enjoado um pouco do brilho
vitrificado, o surgimento do batom liquido matte e o
seu sucesso estrondoso acabaram fazendo o gloss ficar
meio esquecido. Hoje, com um desejo por vico e leveza
no ar e com o desenvolvimento de novas férmulas —
menos aderentes e muito mais confortaveis de se usar
-, 0 produto volta a ganhar espago. E o look molhado
tem a ver com o visual esportivo que tomou conta da
moda nas ultimas temporadas. Tudo colabora para o
retorno do gloss e ¢ sé uma questio de tempo para
as mulheres voltarem a ter um deles no nécessaire...

MCP/HM: Glass e gloss na pratica: como

se chega a um resultado moderno?

VR: A glass skin é construida em varios passos. O pri-
meiro ¢ limpar bem o rosto com uma 4gua micelar. A
seguir, passar um hidratante leve, fazendo uma mas-
sagem para ajudar a drenar liquidos acumulados, a
reativar o brilho natural da pele e também a acelerar

a absorcéo do produto. Se necessario, entrar com um

primer que tenha o efeito de minimizar poros ou de
acentuar o vico. S6 entéo aplicar a base, de preferéncia
uma bem fluida. Minha técnica é depositar nos pontos
onde desejo mais cobertura e depois espalhar com pin-
cel duo fiber estreito, fazendo movimentos circulares,
para deixar o acabamento leve e polido. Corretivo, sé
nos pontos onde realmente houver necessidade. Para
finalizar, uma bruma de tratamento, borrifada a distan-
cia. Quando ela estd quase seca, volta-se com o pincel
duo fiber, para finalizar o polimento. Af se entra com
pitadas de cor, com um pouginho de mascara, com
gloss ou balm labial... A maquiagem fica linda, fresh.

MCP/HM: Nao é uma pele para se fazer rapidinho...

VR: Diria que ¢ uma aplicacio de produtos estilo
couture: precisa, delicada. Como a pele é o centro
do look, ¢ preciso dedicar mais tempo e cuidado a
ela. Mas o resultado final vale a pena. Sem contar
que esse casamento entre skincare e maquiagem tem
tudo a ver com o futuro da beleza. Primeiro, porque
os produtos de tratamento entregam cada vez mais
uma beleza imediata, enquanto os de maquiagem se
tornam mais tecnoldgicos e mais eficientes no cuida-
do. Depois, porque estamos vivendo uma mudanca
de postura. Até pouco tempo atras, sé mulheres de
uma faixa etdria mais elevada se preocupavam em
limpar, nutrir, hidratar, usar mdscara... Hoje, até as
jovens entendem que um resultado incrivel sé apa-
rece quando se tem uma pele saudavel. ]
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Dior Addict
Lacquer Plump

MARIA CECILIA

PRADO

® @mceciliaprado
Criadora do
beautyeditor.com.br
Diretora do bureau de
contetido e consultoria
Imagem e Contetido
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NV BB Perfecting Mist Foundation esta disponivel em
nove tonalidades ajustaveis para todos os tipos e tons de pele.
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NV inclui um primer, uma base e
um bronzeador que lhe dardo um
invejavel efeito airbrush
profissional. A formula leve
disfarca as imperfeicoes da pele e
entrega uma rapida cobertura de
alta definicao perfeita para a foto.

e

JEUNESSE"

BELEZA

COM

BENEFICIOS

Intensifica a juventude

Rapido e facil de usar
Para todos os tipos e tom de pele A

Alta definicao e perfeito para .,-f-.
a foto f

|
Hidratante e nutritivo __{ L
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A ORIGEM MAEKAWA.

Meus avos imigraram para o Brasil em 1928. A origem
do sobrenome Maekawa ¢ devido a um rio que pas-
sava em frente a casa de nossa familia no Jap#o. Mae,
quer dizer frente e Kawa é rio. O bisavd do meu avd,
fazia parte de uma linhagem de samurais. No Brasil,
dedicaram-se a agricultura no interior de Sdo Paulo.

LAGOS DE FAMILIA.

Minha mde foi a grande desbravadora. Formou-
-se em 1973 no Instituto Akahoshi em S&o Paulo.
Sempre estive em contato com a beleza. Eu cresci
recolhendo pedacos de cabelos do chdo para fazer
experiéncias nos potes de produtos que sobravam
das aplicagdes. Achava isso o maximo.

PAIXAO PELO BELO.

Eu sempre fui muito inquieto e curioso. O meu dia
a dia era com o mundo do cabelo. E, raramente eu
via minha mée fazendo uma maquiagem. Acredito

Fric Mackawa

APRESENTA

COVE%
/ |
/]
/]

Deise Garcia

que isso me deixava instigado a procurar saber mais
sobre o assunto. Olhava todas as matérias que falava
sobre maquiagem. Com quinze anos resolvi comprar
meu primeiro kit de maquiagem, bem modesto, com
produtos bem baratos. Maquiava minhas amigas e
depois tirava fotos, me divertia. Depois comecei
buscar livros sobre o assunto. Na época, a internet
ainda era novidade, pouco se falava sobre makeup
e ndo existia o youtube. Entdo foi nessa época que
descobri minha paixdo por beleza.

PRIMEIRO TRABALHO.

Foi ha 10 anos, em uma revista com um editorial
de cilios que teve 11 paginas de publicacdo. Ndo me
lembro de ter visto uma publicacdo com tantas pa-
ginas até hoje. Eu conheci uma jornalista em Las
Vegas, onde fomos participar de um evento interna-
cional. Comentei com ela que eu gostaria de fazer
um trabalho que fosse dedicado a cilios posticos e
ela adorou a ideia. Assim foi a minha primeira vez.

-

Foto: Pixel Imagem Digital
Modelo: Shelega Bock
Beleza: Eric Maekawa
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Eric Maekawa

Foto: Carol Heinenl
Retoucher: Guilherme Chario
Beleza: Eric Maekawa
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FFaca aquilo que te
da frio na barriga, se
nao sente mais 1sso
¢ porque precisa
reavaliar sua vida.”
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OS FAVORITOS.

Dificil de responder. Eu tenho muito carinho pe-
los autorais com uma pegada avant garde e fine art
que jd produzi. Muitos deles nem foram publica-
dos porque sdo totalmente focados em arte e néo
tém nenhum trago comercial. A maioria das re-
vistas no Brasil ndo publica esse tipo de material.
Hoje fico muito feliz que exista a HM que abraca
esse tipo de trabalho.

FORA DO EIXO RIO-SAO PAULO.

No passado nfo atrapalhava muito estar fora dele,
pois eu estava desenvolvendo carreira internacio-
nal dentro de uma marca. Os trabalhos eram muito
especificos e nos tultimos anos acabaram que fazia
mais o eixo POAJFK e esporadicamente algum
outro pais. Hoje meu foco mudou completamente.
Estou aberto a novas experimentagdes, quero fazer
coisas que nunca fiz antes.

IDOLOS NA AREA.

Shu Uemura, Serge Lutens e Topolino. E muito for-
te a influéncia desses artistas em meus trabalhos.
O minimalismo asidtico do Shu, o toque artistico
de Serge e o vanguardismo de Topolino.

UM POUCO MAKE, UM POUCO HAIR.

No inicio me dediquei apenas a maquiagem. Quan-
do comecei a trabalhar com cabelo fiz uma pausa
de alguns anos para a make. E quando retomei, ela
voltou com forca total. Hoje vejo que isso faz parte
do meu processo de evolugdio. Sou muito intenso
quando estou desenvolvendo algo, em seguida pre-
ciso fazer uma pausa. Como se tivesse que guardar
em uma encubadora até o momento certo.

CONCEITUAL NO DNA.

Tenho paixdo por arte, sempre estive conectado
de alguma forma a ela. Mas obviamente para so-
breviver é preciso fazer trabalhos exclusivamente
comerciais. O que também gosto de fazer, apenas é
uma outra légica na hora de executar os trabalhos.

BEAUTY ARTISTS BRASILEIROS.

Povo guerreiro! Hoje em dia as coisas estdo mais
acessiveis no Brasil. Porém, por muito tempo ndo
tinhamos acesso a muita coisa inclusive informa-
¢do e formacdo. Eu acredito que nos préximos 5
anos teremos uma nova geragdo de super Beauty
Artists que irdo se destacar na midia. Quase sem-
pre acerto nas minhas previsoes... risos
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Eric Maekawa

CARREIRA IN PROGRESS.
Eu sempre coloquei metas para serem alcancadas.

Como eu falei anteriormente, no meu processo de
crescimento preciso de pausas. Por quase 3 anos fi-
que afastado da midia. Foi um periodo que eu pre-
cisava me compreender como ser humano, criar os
meus proprios valores, deixar algumas coisas no
passado e planejar um futuro com novos desafios.
Nesse meu periodo sabdtico, entendi que fazer tudo
sozinho ¢ muito desgastante e limitado, chega um
determinado momento que se vocé ndo compartilha
com um profissional o planejamento da sua carreira
¢ complicado passar para o préximo nivel.

ENTRE PINCEIS E TESOURAS.

Sempre tive o sonho de ter produtos que passas-
sem pela minha curadoria. Como trabalhei mais
de 12 anos como artista de uma marca de produtos
profissionais para cabeleireiros, sendo 4 interna-
cionalmente, acabei fazendo muitos contatos. A
marca Okyo, nova no mercado, me convidou para
assessora-los na selecdo dos produtos que fariam
parte do seu portfélio. Um longo processo que du-
rou mais de 2 anos. Por fim, dessa parceria surgiu a
linha de tesouras premium e super premium com

Foto: Fabian Gloeden

j Modelo: Amanda Morari

Beleza: Eric Maekawa

a minha assinatura. Um de meus pedidos foi para
que a marca tivesse tesouras para canhotos e foi
concedido. Na verdade, eles foram a procura de
tudo o que eu indiquei. Por isso tenho a certeza de
que cada produto que eles comercializam sdo de
alta qualidade e pensado nos minimos detalhes. Eu
realmente dou meu aval.

UM SONHO AINDA NAO REALIZADO...
Publicar meu livro de Beleza e Artes Visuais.

UM ARREPENDIMENTO DOS GRANDES...
N&o me arrependo de nada que eu me lembre. Eu
sempre acredito que tudo acontece de forma que
possamos aprender algo com aquilo e evoluir. Se
algo deu errado é porque precisa ser assim para dar
certo mais adiante.

ERIC NOS PROXIMOS MESES.

Adorei essa pergunta! Estou com vdrios projetos
para os proximos meses. Dentre eles é o meu ca-
nal no Youtube e IGTV. Minha intencdo e estar
cada vez mais préximo do publico e poder intera-
gir com eles. Ndo vejo a hora de poder apresentar
todas as novidades.

Foto: Ricardo Hegenbart
Modelo: Luane Doebber
Beleza: Eric Maekawa
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Foto: Raul Krebs
Modelo: Cris Garbinato

Beleza: Eric Maekawa Foto: Jean Pierr Kruze

Modelo: Klaus Gast
Beleza: Eric Maekawa
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Eric Maekawa

Foto: Ricardo Hegenbart
Modelo: Lauro Schmitz Jr
Beleza: Eric Maekawa

Foto: Ricardo Hegenbart
Modelo: Jaqueli Bisinela
Beleza: Eric Maekawa
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Serum,

[ 4

Para fazer a maquiagem durar muito mais,
o rosto ganhar um glam e o resultado do
scu trabalho ficar ainda mais impecavel, ora
essal De textura leve e rapida absorcao, ele
hidrata, uniformiza, trata todos os tipos de
pcle ¢, ainda, pode funcionar como primer
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onda dos séruns ndo para de

crescer. Para preparar a pele

para receber outros produtos,

hidratar ou diminuir a ole-

osidade, eles estdo cada vez

mais em alta na lista dos der-
matologistas e, agora, dos maquiadores. Por isso,
o profissional antenado precisa conhecé-los de
perto para saber como podem valorizar ainda mais
as maquiagens incriveis que s6 ele sabe criar. De
quebra, isso ajuda (e muito) a conquistar e manter
a clientela satisfeita. Nés desvendamos aqui os se-
gredos desses produtos fantasticos.

SERUM, WHO?

E um produto de tratamento para rosto, corpo e
cabelo. Sua textura é completamente diferente dos
tradicionais cremes e sua penetrabilidade também.
“E um tipo de veiculo fluido, absorvido mais ra-
pidamente na pele. A ele podem ser adicionados
ativos diversos que controlam oleosidade, que hi-
dratam, rejuvenescem (como a vitamina C)”, expli-
ca a dermatologista Flavia Guglielmino, da clinica
paulistana que leva seu nome e membro titular da
Academia Americana de Dermatologia. Segundo a
médica, por conter tais caracteristicas, esse tipo de
produto estd em alta atualmente. A farmacéutica
Mika Yamaguchi, de S&o Paulo (SP), diz que outro
atributo do novo queridinho do pedago ¢ o fato de
ser mais concentrado e, assim, preparar a pele para
receber outros produtos por cima. “Mas o principal
¢ asua fluidez e o toque seco e sedoso”, revela. N&o
a toa, segundo a especialista, os séruns costumam
ser apresentados em frascos com conta gotas, pois
¢ preciso apenas uma pequena quantidade para os
efeitos que promete.

INGREDIENTES PRECIOSOS

Peles mistas, oleosas, secas e normais podem receber
os cuidados dos séruns. A agdo que os difere vem dos
ingredientes que os compdem. A dermatologista pau-
listana diz que, de um modo geral, para controlar a
oleosidade usa-se 4cido salicilico e para hidratar, 4ci-
do hialurénico. Mika Yamaguchi fala da combinacio
de ativos que torna o produto mais eficiente. “O Hya-
xel, que é um 4cido hialurénico fracionado vetorizado
pelo silicio, aumenta a auto-hidratagio e melhora a
funcéio de barreira cutdnea. Nesse caso, ele pode ser
associado ao acido hialurénico de alto peso molecular
(DSH CN) que formara um filme protegendo mais a
pele.” De acordo com a farmacéutica, para controlar
a oleosidade, o Acneol SR, combinado ao acido salici-
lico, ao dleo de melaleuca, ao extrato de Itipulo e ao
extrato de trevo vermelho (Miniporyl), que contrai os
poros, melhora bastante a textura da pele.

MAKE PERFEITO

O grande desejo de makeup artists e clientes ¢ que a
maquiagem dure, dure, dure, ou seja, permaneca im-
pecével principalmente em grandes eventos, como
casamentos e formaturas, até o fim da festa. Para
isso, o profissional precisa ter na maleta séruns para
todos os tipos de pele. Dai ele deve escolher o produ-
to adequado e até indicar um para o home care. Mika
Yamaguchi explica que, dependendo da formulacgo,
os séruns podem ser utilizados como um primer para
hidratar ou controlar a oleosidade, preparando o ros-
to para receber a maquiagem. Dra. Fldvia recomenda
que, antes de maquiar a cliente, o maquiador limpe
o rosto dela para remover possiveis residuos e, de-
pois, aplique um sérum hidratante nas peles secas e
normais e um anti-oleosidade nas mistas e oleosas.
Assim, a maquiagem ndo craquela nem derrete.
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Produtos para ter na maleta (¢ em casa tambe¢m)

SORO HIDRATANTE PREP +
PRIME MOISTURE BOOST,
M.A.C COSMETCS. Soro

leve que satura a pele com

um estimulo concentrado de
hidratagdo, transformando-o em
um hibrido entre um produto
para o cuidado da pele eum
primer. Alivia delicadamente,
reaviva e reabastece a pele
enquanto a prepara para a base.

&9 oivuLeacio

SERUM FACIAL,
SIMPLE ORGANIC.
Com alto poder de
nutricao, combina

6leos poderosos para

a hidratagdo eficaz de
todos os tipos de pele.
Pode ser incluido na
rotina de beleza da
maneira mais adequada,
seja antes da make ou
depois da limpeza diéria,
antes de dormir.

CHRONOS SERUM
INTENSIVO PRO-FIRMEZA,
NATURA. Com efeito lifting
imediato e de firmeza nas
camadas mais profundas

da pele, o sérum aumenta a
produgdo de coldgeno em
até 8 vezes, reforcando o
tecido de sustentacdo, com
aformacao de um filme
tensor na superficie do rosto.
Formulado com ativos, como
o concentrado de jatobad,
booster natural de colageno

e biossacarideos que
melhoram a firmeza.

-

SERUM HIDRATANTE
FACIAL DIURNO TENSOR,
KUR COSMETICOS E BEM-
ESTAR. De textura leve,
com 12 horas de hidratacéo,

hialuronato de sédio

(hidratantes) e actiglucam,
que estimula a formagao de

Oleracea Extract), age nas

de expressao. Indicado para
todos os tipos de pele.

SERUM CONCENTRADO

DA JUVENTUDE DROPS OF
YOUTH, THE BODY SHOP.
Livre de silicones ou parabenos,
é formulado com ingredientes
989% de origem natural e 20%
organicos. Com beneficios que
provém das células estaminais
do funcho do mar, o produto
ajuda a estimular a regeneracdo
das células da pele, deixando-a
com um aspecto mais suave.

contém vitamina E fosfatada,

colageno lll. Formulado com
Gatuline Expression (Acmella

contragdes da pele evitando
aformagao de rugas e linhas

PIEL SERUM, BEL COL. Hidratante

e nutritivo, o produto possui toque
liso e uma textura deliciosamente
macia e iluminada com apenas quatro
gotinhas. Contém rosa mosqueta,
vitamina E e dimeticone - agente
suavizante. De uso diurno, funciona
como primer para maquiagem, da
uma sensacgao da seda na pele e é
indicado para peles normais e secas

CEFERULIC,
SKINCEUTICALS.

O sérum atenua as
rugas, inclusive as
profundas, melhora a
elasticidade, aumenta
afirmeza e protege a
pele contra a radiagao
UV e ainfravermelha.
O produto tem 15% de
vitaminas C e E puras.

MEINLEUTICA

JHIL/EIDO

1B

SERUM HIDRATANTE FACIAL
COMVITAMINA C, RAISA. A
combinacgao de vitaminaCe
6leo de rosa mosqueta atuam no

estimulo da formacéo do coldgeno,

restituem a elasticidade, o frescor
e ajuventude da pele. O produto
também ajuda a clarear manchas
causadas pelo sol e acne, além de
hidratar o rosto, deixando-o com
um toque macio e aveludado.
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SERUM LIFTING
VOLU-FIRM™
TIMEWISE REPAIR™,
MARY KAY. Ajuda a
restaurar a firmeza

e o volume da pele.
Aumenta a resisténcia,
restaura a elasticidade,
recupera a jovialidade,
deixando a tez radiante.
Suaviza a aparéncia de
linhas de expresséo,
rugas e pele craquelada

IBUKI SMART FILTERING
SMOOTHER, SHISEIDO. Sérum
de textura leve e aveludada,
com efeito‘blur’ que age como
um filtro inteligente tornando a
pele mais fotogénica. Absorve o
excesso de oleosidade, diminui a
aparéncia dos poros, mantém a
pele lisa e sem brilho.
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ANTIOX CLINIC, COSMOBEAUTY.
Sérum facial formulado com ativos,
como vitamina C, acido ferrulico,
vitamina E e acido hialurénico que
melhoram a qualidade geral da
pele, tornando-a mais vigosa. Reduz
rugas e linhas de expressao, além de
uniformizar o tom da pele por meio
do clareamento das hipercromias.

HYALUAGE COMPLEX DERMAGE.
Sérum anti-idade composto por
cinco tipos de acido hialuronico para
hidratagdo com duragéo de 24 horas.
Promove o preenchimento cutaneo
imediato, aumento da sintese de
colageno em até 126% e da produgao
endoégena de 4cido hialurénico em
até 65% apds 72 horas de tratamento.

7

SERUM GOTAS DE
ENCANTAMENTO,
RUBY ROSE. Possui
textura aquosa e nao
gordurosa que se
adapta a pele e reduz
aoleosidade, além de
fixar a maquiagem. O
produto, formulado
com acido hialurénico,
biotina, provitamina
Bs, ceramidas e fito
extratos revitalizantes

4gua ao longo do dia,

natural da pele.

#0OndeEncontrar

Bel Col (11) 4161-8450/ www.belcol.com.br

Cosmobeauty www.linhacosmobeauty.com.br/

(11) 4196-1500/ Demais localidades: 0800-8801500
Dermage 0800 0241064 / www.dermage.com.br

Kur Cosmeticos e Bem-Estar www.kurcosmeticos.com.br
M.A.C Cosmetics 0800-8921695

Mary Kay 4003-4620 (para capitais e regides metropolitanas)
/ 0800-163113 (para as demais regides)

Natura 0800-115566

Raisa (41) 3679 -9909

Ruby Rose www.rubyrosemaquiagem.com.br/
atendimento@rubyrosemaquiagem.com.br

Shiseido 0800-148023

Simple Organic www.simpleorganic.com.br
Skinceuticals 0800-7717371/ www.skinceuticals.com.br
The Body Shop www.thebodyshop.com.br

restabelece os niveis de

fortalecendo a barreira
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As viagens que sdo pura beleza

MONTEVIDELU:

UM PEDACO DA EUROPA NA AMERICA

A comparacao com Buenos Aires sempre acontece: afinal, a capital argenti-
na fica logo ali, do outro lado do Rio da Prata. Mas quem procura fazer turis-
Mo em centro sul-americano, com ares europeus e sem muita agitacao, s6

pode escolher mesmo Montevidéu. HM traz as dicas desta cidade pequena

para um roteiro seguro e charmoso

populagio de Montevidéu sequer chega a um
milhdo e meio de habitantes, mas a cidade pro-
porciona muitas opgdes de entretenimento.
Trata-se da capital mais jovem da América La-
tina, fundada na primeira metade do século 18.
O clima ¢ tranquilo: lembra muito uma cidade do interior, mas
com todos os itens de conforto. O transporte coletivo prima pela
eficiéncia, a sensaciio de seguranga estd presente em todos os la-
dos. Portanto, desfrute do Centro Histdrico com seus casardes
coloniais, pracas incriveis e parques. Se puder, prefira caminhar.
Comece a desvendar a cidade pelos bairros de Pocitos e Punta
Carretas. Eles sdo vizinhos e se caracterizam por calcadas largas,
diversas casas lindas e pracas que valem a visita.
- Afeira na Plaza Villa Biarritz, as tercas e sabados, das oh as 16h,
abriga muitos antiquarios e pode ser a oportunidade que vocé
procura para comprar seus regalos (presentes).
- Ao redor ficam diversos pet shops. Néo se esqueca do seu ami-
go fiel e compre uma coleira feita com o legitimo couro uruguaio.
Néo deixe de visitar também o Mercado de los Artesanos.
- A caminhada continua em direcgo as Ramblas, calcaddes com
vista para o Rio da Prata, que tém ciclovias e dreas para descanso.
Desfrute dos pequenos mirantes ao longo do trajeto.
- No centro antigo vale conhecer a Puerta de la Ciudadela,
marco zero do setor histérico, que se conecta com a Plaza de
la Independencia.
- Na esquina com a avenida 18 de Julio, principal via da cidade,
esta o Palacio Salvo, erguido em 1925: um dos principais cartdes

postais de Montevidéu. Bem pertinho, na avenida Reconquista,
outro destaque ¢é o Teatro Solis, de 1856, apresentando um carda-
pio variado de espetdculos: musica, teatro e danga.

- Para quem gosta de futebol, o Estado Centendrio, palco da
primeira Copa do Mundo, em 1930, é parada obrigatdria para
conhecer o acervo completo. Se o seu estilo for mais contempo-
raneo, va até o museu Torres Garcia, dedicado a este importante
artista da América Latina.

A melhor época para visitar a capital uruguaia comega em
setembro e vai até abril, quando o pais registra o menor indi-
ce de chuvas. No verdo, os termdmetros ndo ultrapassam os
28 graus, mas o inverno ¢ gelado e venta muito. Os uruguaios
veneram cortes de carne (de boi e cordeiro), acompanhados
pelo bom vinho local. Ao lado dos “asados”, também sdo en-
contradas as tradicionais empanadas, frutos do mar e massas.
No quesito sobremesas (postres) destacam-se as elaboradas
com o imbativel doce de leite e, principalmente, os alfajores.
Vocé pode provar tudo isso no Mercado del Puerto, onde ha
pelo menos vinte restaurantes, com direito a todas as delicias e
tentacOes da gastronomia uruguaia. Se preferir algo mais tradi-
cional, opte pelo restaurante Francis, que oferece a tradicional
parrilla (churrasco variado) de uma forma mais gourmet, com
molhos especiais: cerveja negra, vinho tannat e mostarda dijon.
Aproveite cada minuto caminhando pelas calles (ruas) e encer-
re a jornada na Rambla, contemplando o pdr do sol, com vista
privilegiada no bairro de Pocitos ou Carrasco. O destino ideal
para explorar em um fim de semana.

ALTTRAVEL EumA FRANGQUIA
INTERMACIONAL COM MAIS :
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DE 450 AGENCIAS PELC MUNDO
ESPECIALIZADA NO MERCADOC DA
BELEZA LEVANDO OS PROFISSIONAIS
PARA CURSOS DE ESPECIALIZACAD
NAS PRINCIPAIS ACADEMIAS DO

MUNDO t oo BRASIL.
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ONDA
METAL

As sombras metalizadas sao tendéncia
da temporada de inverno — de dia, a noite,
para ir trabalhar ou dancar. Mas tem truque
de aplicacdo ¢ manciras de usar para causar
mais ou menos impacto

B9 shuTTERSTOCK
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s sombras metalizadas, depois

de “causarem” nas passarelas

de inverno 2018, ganharam as

ruas: ddo um up instantaneo

na maquiagem, acendem os

olhos e deixam o look mais
moderno e poderoso em algumas pinceladas. “Elas
nio sdo sombras comuns”, observa Mahsima Na-
dim, maquiadora e designer de sobrancelha do
saldo Beleza Fidalga, iraniana que vive no Brasil
ha quatro anos, formada em técnicas de maquia-
gem na Women’s Makeup Teerd, um dos principais
institutos de educacdo profissional do Ird. Néo
mesmo! Seu brilho d4 um tom de luxo ao visual,
mas também pode marcar linhas e acabar com o
look. A seguir, Mahsima ensina a usar essa arma
preciosa da maquiagem dos olhos.

NOITE X DIA

A maquiagem moderna tem cada vez menos regras.
“Mas se o make € para estar linda num almoco com
0s amigos, por exemplo, melhor ndo escolher um tom
que fique muito marcado, brilhante ou intenso. Sugi-
ro cores mais suaves como rosa ou nude. J4 para a ba-
lada, vale tudo!”, diz a make up artist. No entanto, se
escolher as azuis e verdes em p6, mude a ordem dos
fatores e faca o olho antes da pele. Isso porque elas
costumam cair sujar muito o rosto, gerando retraba-

lho. A boa noticia é que apesar do metalizado sugerir
uma maquiagem mais marcante e especial, o dourado
pode fazer parte do dia a dia tranquilamente!

CADA CASO, UM CASO

Nem sé de color block se faz um look metalizado.
Apesar de o jeito mais comum de usar essa sombra
seja aplicd-la na palpebra mdvel (fica sofisticado),
também dd para usd-la como delineador, depositar
o pigmento s¢ raiz interna inferior os cilios, apenas
no canto interno dos olhos para um look mais dis-
creto... “Ou até bem no centro da palpebra, para a
cor aparecer bem”, fala a maquiadora. A situacdo
pede sutileza? “Aplique no canto externo e esfume
para as laterais. Tudo depende da inteng¢do.” Se a
ideia é usa-la como delineador, misture fixador a
sombra e aplique com pincel na raiz superior e in-
ferior dos cilios. “Basta escolher a tonalidade. Fica
lindo!”, diz Mahsima.

CADA PELE, UM TOM

Algumas tonalidades combinam mais com pele cla-
ra como rosé, prata, péssego, azul, verde, champag-
ne, bronze, dourado. “Ja a pele negra e morena fica
linda com dourado, cobre (vermelho), verde, azul”,
sugere ela. “A pele deve ter uma harmonia com a
cor da sombra. Se ela tem fundo oliva ou amare-
lado, deve evitar tons alaranjados, por exemplo.”




Metaleira na make

As sombras metalizadas que precisam estar na bancada.
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GLITTER BOMB PALETA DE SOMBRAS, TOO
FACED. Sdo 8 tons brilhantes e prismaticos. Use

as bases matte branca e preta para iluminar ou
intensificar os glitters ou aplique-as molhadas para
dar um acabamento liquido cristalino.

AQUA XL
|COLOR PAINT,
MAKE UP
FOREVER.
Sombra cremosa
aprovad’agua,
com 24 horas

de duragéo.

Facil de esfumar.

EXTRA DIMENSION EYE SHADOW FATHOMS
DEEP, MAC. Sua féormula hibrida combina a
suavidade de um creme, a facilidade de misturar
de um liquido e o acabamento de um pé com
uma cor de longa duragao e reflexos prismaticos.

HD LIVING COLOR,
KRYOLAN. Seus
pigmentos vibrantes e
microfinos produzem
tons que explodem
na pele. Com longa
duracéo.

N\

PIGMENTO og,
VULT. Com grande
concentracdo de
particulas brilhantes,
adere com facilidade a
pele, proporcionando
um olhar iluminado,
marcante e poderoso

P—
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SOMBRA LIQUIDA
OURO VINTAGE,
DAILUS. Facil de aplicar,
proporciona brilho
intenso as pélpebras,
com secagem rapida.

A prova d'agua.

SHIMMERING CREAM
EYE COLOR, SHISEIDO.
Sombra cremosa

com cor perolada e

PALETTE 5 COULEURS,
GUERLAIN. Cada harmonia
associa 5 tons selecionados para
um resultado impecavel: 1tom
base para suavizar e iluminar, 2
tons nude e 2 tons esfumacados
para um visual latente. As
sombras vém em acabamentos
matte, acetinado ou metalico, e
sdo enriquecidas com pigmentos
de luz, refletindo a luz para
fazerem os olhos parecerem mais
abertos e brilhantes.

pigmentada, com até

LID POP, CLINIQUE. Formula de Simple COrganlc
longa duragao e textura de po leve
e cobertura suave que pode ser
intensificada em camadas.

| —
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PIGMENTO BLACK,

LILAC E NUDE, SIMPLE
ORGANIC. Pigmento
multifuncional composto
por ingredientes

minerais que nutrem e
mineralizam, proporcionado
luminosidade para a pele.

COVER SHOT EYE SMOKY
PALETA DE SOMBRA,

16 horas de duragéo.
Sua tecnologia
proporciona hidratagdo
e acabamento suave,
além de uma finalizagao
tridimensional,
refletindo cor de
diferentes angulos.

SOMBRAS MOSCOU, DERMAGE.
Desenvolvida em cores vibrantes que
destacam, valorizam e iluminam o olhar.
Sua formulagéo ultrafina, de 6tima
aderéncia, proporciona efeito natural,
toque sedoso e facilidade na aplicagéo.

CAVIAR STICK

EYE COLOUR,

LAURA MERCIER.
Sombra cremosa em
stick com 12 horas de
duragéo, superpratica e
facil de aplicar. Pode ser
esfumada com os dedos
ou com pincel e ndo
craquela, nem esfarela.

SMASHBOX. Paleta de
sombras com 8 cores de
acabamentos matte e
metalico. Produto nao
testado em animais.

EYE-CONIC MULTI-FINISH
EYESHADOW PALLETE, MAR
JACOBS. Com sombras de
quatro acabamentos - veludo
acetinado, cintilante, seda e
metalico, todas com cobertura
superpigmentada.

NARS VELVET
SHADOW
STICKS
Sombraem
bastdo notom
rosa que se
mistura a pele
sem esfor¢o

e adiciona
dimensao polida
aos olhos.

#0OndeEncontrar

Clinique 0800 892 1694, www.clinique.com.br
Dailus Color (11)2227-3333/ sac@dailus.com.br
Dermage 0800 024 1064, sac@dermage.com.br
Guerlain 0800-170-508, www.sephora.com.br
Kryolan www.kryolan.com.br (11) 3045-0087

Laura Mercier 0800 -148023

M.A.C 0800 8921695

Make Up For Ever 0800 170 506 ou www.sephora.com.br
Marc Jacobs 0800 170 506 ou www.sephora.com.br
Nars 0800 -148023; sacbrasil@narscosmetics.com
Shiseido 0800148023

Simple Organic www.simpleorganic.com.br
Smashbox 0800 892 1692, www.sephora.com.br
Too Faced 0800-047-4279, www.sephora.com.br
VULT (11) 4736-8890 / sac@vult.com.br
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Colormake tem muito o que celebrar.

Ela acaba de participar do maior fes-
tival de pintura corporal do mundo, o
WBF (World BodyPaint Festival). O

evento aconteceu na cidade de Klagenfurt, estado de

Carintia, na Austria, e reuniu artistas de mais de 50

nacionalidades, num total de 30 mil visitantes. Du-

rante os 3 dias principais do evento sfo realizadas

competi¢des em diversas categorias:

» World Award, Airbrush

» World Award, Special Effects Bodypainting,

» World Award, Team Category

» World Award, Facepainting

» World Award, Installation Art

» Special Effects Make-up Award

» Special Award, Creative Make-up

» Special Award, WBF Make-up Battle

» Special Award, Purple Brush Award

» Amateur Award, Open Category

» Amateur Award, Brush/Sponge

COLORMAKE, MUITO PRAZER

Para quem ainda nfo conhece, trata-se de uma em-
presa nacional de cosméticos, especializada em ma-
quiagem artistica, fundada em 1990, e presente em
todos o Brasil e Paises da América. “De olho no nosso
processo de expansdo, visando também o mercado
Europeu, investimos e fomos a primeira marca bra-

sileira de cosméticos a participar e patrocinar o WBF
na Austria”, explica Marcelo Fiedler, executivo da
marca. O processo para participacio do WBF come-
¢ou quando a Colormake decidiu apoiar o concurso
brasileiro de maquiagem artistica “Umake Challen-
ge” promovido pela Umake MakeUp School, do con-
sagrado beauty artist Jon Pavan. “A Colormake que-
ria que a premiacéo para o 10 colocado no concurso,
Nirvana Rodrigues, fosse algo diferente e a0 mesmo
tempo agregasse ainda mais conhecimento ao ganha-
dor. Uma viagem para conhecer o maior Festival do
Mundo na Austria e acompanhar o evento juntamen-
te com o Jon Pavan e Alisson Rodrigues, atendia bem
estas expectativas”, explica Marcelo.

PARTICIPAQAO PREMIADA

A modalidade escolhida pela Colormake foi a de
Efeitos Especiais. Jon Pavan teve a possibilidade
de concorrer entre os melhores maquiadores do
mundo, ficando com o 5° lugar. Na categoria de pin-
tura corporal em equipe, Jon e Alisson Rodrigues
conquistaram o 9° lugar. “O Festival permite aos
maquiadores a troca de conhecimento nesta imer-
sdo no universo da maquiagem artistica com tantas
culturas e técnicas diferentes em um tnico lugar. E
sem sombra de dividas uma experiéncia tinica, que
esperamos continuar proporcionando aos novos ta-
lentos brasileiros”, finaliza Marcelo.
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COM A PALAVRA, THE WINNER

DO UMAKE CHALLENGE!

“A maquiagem surgiu na minha vida em paixfo pela
arte. Sempre fui muito ligada ao campo das artes.
Desde pequena, na escola, me destacava nas aulas
de desenho e musica. Aos 17 anos j4 havia feito de-
senho animado para um comercial em Minas Ge-
rais...Cresci envolvida com o meio artistico, porém
longe da maquiagem. Nunca fui de me maquiar,
mas quando conheci a maquiagem artistica, meu
interesse aumentou. Foi paixdo imediata e, desde
entdo, ndo parei mais. Hoje, ndo me vejo mais sem
fazer as minhas artes com maquiagem - o que eram
desenhos em papel e quadros hoje transformo em
maquiagem corporal. Quando soube do concurso
Umake Challenge, vi um desafio e resolvi participar.
Foi um aprendizado enorme. O prémio recebido foi
maravilhoso e mais um aprendizado poder estar no
meio de artistas do mundo inteiro em um evento
tdo grandioso e bem cuidado. Sou muito grata pela
oportunidade. Com certeza o concurso e a premia-
¢do foram o melhor do pais no quesito valorizar a
arte e o artista com justica.”

Nirvana Rodrigues, Niu

QUEM SAO OS ARTISTAS QUE FIZERAM BONITO NO WBF

> ALISSON RODRIGUES. Referéncia em maquiagem em

nosso pais, é formado em Artes Cénicas com especializa-
¢do em teatro musical. Completou 13 anos de carreira. Foi
homenageado no The Makeup Experience, ao lado de Fer-
nando Torquato e Fabiana Gomes. Participou de workshops
internacionais como Makeup Show, Master Class com Joe
Dulude (maquiador do espetdculo Wicked) e em Nova
York com a maquiadora Lan Nguyen-Grealis. Também
atuou como diretor artistico e maquiou alguns espetdculos
como: Circo turma da Ménica com Dedé Santana, Mulheres
a Beira de Um Ataque de Nervos com Marisa Orth e Totia
Meireles (direcdo de Miguel Falabela), Crazy For You de
Claudia Raia, 33 Dedos Bem Aquecidos com os atores Caio
Paduan e Dani Moreno, Esmeralda de Zibia Gasparetto e
trilha de Fabio Junior, entre outros. J4 trabalhou nas prin-

cipais emissoras do pais e atualmente ¢ maquiador no Do-
mingdo do Faustdo pela equipe J6 Castro.

» JON PAVAN. Completando 10 anos de carreira, comegou fa-

zendo maquiagem de horror em parques de diversdes. Apos
alguns anos se tornou coordenador de caracterizagfo, reali-
zando selegdes, treinamentos, préteses faciais, croquis. Com
atitude visiondria, fez cursos fora do Brasil na drea de maquia-
gem HD, Aerografia e Noivas — assim como também ji deu
treinamento em espetdculos de grande porte, a exemplo de
“Jesus Cristo Super Star”, da Broadway. Criou a escola U!Make
MakeUp School, que completa 5anos em 2018. Hoje ¢é referén-
cia da América Latina no segmento artistico, criacdo de pré-
teses e bodypainting. A escola passa por uma ampliacdo onde
contard com uma estrutura internacional, além de traducdes
simultaneas e hostel para os alunos de outros paises.
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Jacques Janine

'@ Bresi

Direcdo Geral:

Janine Goossens

Diregao Criativa e
Videografia: Rodolfo Ruben
Cabelo: Mauricio Pina
Assistentes de Cabelo:
Felipe Antunes

e Sandro Silva

Maquiagem: Flavia
Menicucci

Manicure: Cindy Grace
Monteiro

Modelo: Taynara Resende
(Ford Models)

Foto: Danilo Borges
Assistentes de Fotografia

e lluminagdo: Rodrigo
Santana E Ramon Dionizio
Producéao de Moda:
Giovana Gobbi

Contagem e Composig¢ao de
Video: Pedro Fiorillo
Tratamento de Imagem:
Jujuba Digital

Marketing: Marcela Belas,
Elaine Dunkl

e Marcelo Miranda
Comercial: Flavia Lopes







M|/ #BeautyCoIlé,ctiqrj '

¥ Brésil
Jacques Janine

J"




M|/ #BeautyGellleteiile]

Juliana Sou

Beauty: Juliana Sou d

Fotos: Sérgio Shimizu

Hair: Michael Ribeiro & Alexandre
Modelo: Aline Marchezani .
Equipe Sou: Ana Paula Simdo =
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Regiane Gomes

Make: Regiane Gomes @regomesmake / Foto: Robinho Almeida @robinhoalmeida
Modelo: Camila Aratijo @camilaraujos / Saldo: Alex Santana @alexsantanapcm
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Watercolor
Regiane Gomes
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Watercolor
Regiane Gomgs




