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LANCAMENTOS!

BASE LIQUIDA NATURAL LOOK.

Seca rapidamente na pele, proporciona
acabamento natural com cobertura média e
uniforme. Efeito prolongado e disfarca as
imperfeicoes.

BASE LIQUIDA SOFT MATTE.

Contém a oleosidade da pele e disfarca as
linhas de expressao, possui excelente
acabamento, alta cobertura e longa duracao.
Sao 14 tonalidades, divididas em nude, bege e
chocolate.

PRODUTOS DE
EXCELENTE
QUALIDADE E PRECO,
TOTALMENTE
ACESSIVEL.

PO COMPACTO SELFIE

Proporciona a sensacao de pele
 sequinha ao longo do dia e acabamento
natural. Sua férmula oferece uma
cobertura uniforme e aveludada, sela a
magquiagem, prolongando a durabilidade
da base.

&3 www.rubyrosemaquiagem.com.br

(P /rubyroseOficial @rubyrose_oficial

SAQ MAIS DE 600
ITENS DE MAQUIAGEM E

CUIDADOS PARA E PELE.

LIPTINT TROPIC TINT.

Perfeito para um visual mais natural e saudavel,
a linha Tropic Tint possui quatro tonalidades,
Citrus, Morango, Cereja e Tutti Frutti. Sua
formula tem alta pigmentacao e longa
durabilidade. Possui secagem rapida e nao
transfere.

PO ILUMINADOR TO GLOW -
EDIGAQ LIMITADA.

Com sua textura ultrafina, o
iluminador deixa a pele com um brilho
natural e saudavel, além de possuir 6
tonalidades diferentes, para atender a
todos os tons de pele.

RubyRose
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Presente nos melhores momentos

colormoke.com.br
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Beautylditorial

COUTURE
FAUX MINK COLLECTION

M =20

O mundo da beleza estd mudando - na forma, no conteudo, no visual e
até na missao. Nem toda mudanga ¢, digamos, bem-vinda, porém, tam-
bém nio se pode condenar o novo apenas por ele ser... novo. Em meio a
todo o processo de transformagao, o importante ¢ tirar proveito da in-
formacao. E, para isso, conte conosco, os profissionais da imprensa. Seja
no impresso, no digital, no radio ou na tv, compartilhar conhecimento
¢ 0 nosso negdcio — por isso mesmo, acredite, garimpamos o que hé de
melhor por ai a cada nova HM EM REVISTA.

Nesta edi¢ao, um show de tendéncias em hair & make, cobertura de
eventos (nacionais e internacionais) j4 consagrados e outros que estao
chegando, revelagao de talentos que sao um odsis de inspiragao, produtos-
-sensagao agrupados por suas qualidades (olha a onda veganaai, gente...)
e entrevistas que enchem nossos coragdes de orgulho (porque se for para
dizer o ébvio, nio tem graca, certo?).

E, por fim, nosso casting de colunistas — nossos olhos, ouvidos e bragos
no mercado — com se¢des de leitura rapida, gostosa e sempre util!

Boa leitura!

COLA LASH COUTURE

* FORTALECIMENTO DOS FIOS NATURAIS
Férmula com infusdo de BIOTINA (Vitamina B7)
* ANTIOXIDANTE

Incluso EXTRATO DE BLUEBERRY

* QUALIDADE

Livre de latex e formol

Hipoalergénico

Dermatologicamente testado

* RESISTENCIA

A prova d’agua e secagem rapida

* DURABILIDADE

TIRAS COM MENOS NO ---—-

CILIOS LASH COUTURE

* TECNOLOGIA KNOT-LESS

Tira de cilios visualmente invisivel

* EXCLUSIVA combinagdo de MATERIAIS
de alta qualidade

* Mltiplos fios com GOMPRIMENTO,
CURVATURA E ANGULOS

e Pontas naturalmente AFILADAS

« Extremamente CONFORTAVEL

¢ BRILHO luxuoso

e Use até 10X

e Fios sintétios

* Patente pendente

» Composicao Fios sintéticos

a base de polietileno tereftalato

T ETF LA
Adhasive
- B ] .f'"

MULTIPLOS COMPRIMENTOS,

CURVATURAS E ANGULOS

CQ:S PONTAS NATLIJRALMENTE
AFILADAS
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16 BEAUTY INTERVIEW

Kryolan ¢ o legado da maquiagem S EMPRE EN HIM

SHAMIA SALEM MARIA CECfLIAPRADO 2 4 B EAUTY TR EN DS

EDITORA EDITORA . .
Cilios postigos em foco

EM REVISTA

contato@hmemrevista.com.br
Rua Major Prado, 64
Moema - Sao Paulo- SP
CEP 04517-020

Tel: (11) 3624-5386 / 3624-5710 28 BEAUTY MADE IN BRAZIL 12 BEAUTY FOR MAKE
Ana Veiga, estrela maior Os melhores langamentos estio aqui
Tiragem: 15 mil exemplares
§ P %  BEAUTY COVER GG  BEAUTYART
HM em revista é uma marca registrada no INPI . Vero Monaco by Sandra Tacla
sobre o processo 916225453 de propriedade de "y = 3h
GBS CONTEUDO E EVENTOS LTDA. NICOLE RAMALHO WILSON WEIGL KARINA HOLLO GIULIANA CURY CARMEN CAGNONI 4 6 BEAUTY EXCLUSIVE 6 8 BEAUTY RAINBOW
EDITORA EDITOR EDITORA EDITORA EDITORA B rigite Calegari d4 o tom by David do Carmo
HM é uma revista bimestral voltada para
profissionais de beleza. Assinaturas e edigdes
anteriores podem ser adquiridas em nossa loja 5 6 BEAUTY PRODUCTS 8 O BEAUTY COLLECTIONS
virtual www.assinehm.com Pés e bases para todas as horas
E§ta _publicagéo_néo se _re_zsponsabili_za por v BEAUTY EVENTS
ideias e conceitos emitidos em artigos, - ‘ "
entrevistas ou matérias assinadas que expressam [ # 70 The Makcup Expcricnce
apenas o pensamento de seus autores. O seu ; f | e
,cont,eqdo editorial ndo estabelece nenhum RICHARD KLEVENHUSEN MARTA ROVELLA SANDRA TACLA DAVID DO CARMO DIEGO MORENO 74 RUby Rose em outro patamar
diagndstico de tratamento fazendo a prescricao COLUNISTA COLUNISTA COLUNISTA COLUNISTA TRATAMENTODE

de algum produto ou servigo. IMAGENS
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CHILL E A NOVA COLECAO DE PRODUTOS
DA CATHARINE HILL. BE YOURSELF!

CONFIRA A COLECAO COMPLETA EM NOSSA LOJA VIRTUAL:
loja.catharinehill.com.br/chill

/A<\

CATHARINE HILL

professional
LIP TINT
RAPTURE!

CHILL CHILL BILI. CHILL BHI[I. BILI. HILI. CHILL CRIL

/Lrﬁ Rua ltaipu, 61 - Miranddpolis

LEN.COM.BR
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Produtos, técnicas e outras coisinhas

BRUMA FIXADORA DE MAQUIAGEM, RUBY ROSE. Versétil, a

novidade pode ser usada tanto para preparar a pele (facilitando |
a aplicagdo e aumentando a fixagdo dos itens de make, além
de promover uma pigmentacédo maior de produtos como pé e T
sombra), quanto apés a maquiagem, aumentando sua duragéo, - *
além de oferecer um acabamento natural. Enriquecida com . :
extratos vegetais, a Bruma Fixadora de Maquiagem, oferece agdo
antioxidante, calmante, adstringente e altamente nutritiva, além P EA’ @c
de favorecer a producéo de coldgeno e elastina, o que resulta em é S
uma pele mais firme e hidratada. A Bruma Fixadora de Maquiagem
chega ao mercado em duas versdes: Perfect Glow, que ilumina f Ow =
suavemente a pele; e Soft Matte, que traz um efeito matificado. = -
SAC atendimento@rubyrosemaquiagem.com.br A 2 = =
¥ PRIT ] E e—
4 = L . =
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r TOTAL TEMPTATION
MASCARA, MAYBELLINE.
GI.AM I.IQUID CONCEALER, SD Com extrato de COoCo, a
MAKEUP. Linha com quatro tonalidades novidade vem diretamente
de corretivos formulados com pé de de Nova York e traz como
diamante. Sua textura liquida, quando beneficios um volume incrivel
NOVOS POS FIXADORES, LAURA MERCIER. A renomada marca langa sua nova em contato com a pele, apresenta um e cilios macios, formando
colegdo "The Art of Setting” Dentre os muitos langamentos, nosso destaque efeito luminoso que disfarga olheiras vérias camadas sem que
para: Secret Blurring Powder For Under Eyes é um pé leve que sela e prolonga e linhas de expressdo instantaneamente. grudem um no outro.
SAC (85)3077-2877 SAC 0800 701 0114

a durabilidade do corretivo ou qualquer outro produto usado abaixo dos olhos
por até 12 horas. De textura ultrafina, esse pd tem efeito blur e instantaneamente
elimina o aspecto das linhas finas e imperfei¢des sob os olhos, criando um
acabamento perfeito para fotos e videos em HD. Formulado com pigmentos

| D
micronizados que refletem a luz, esse p6 proporciona um acabamento impecavel,
sem acumular nas linhas finas, além de nao estourar no flash. O produto chega em
2 tons: Shade 1 para peles claras a morenas e Shade 2 para morenas a negras.
Secret Brightening Powder For Under Eyes é a melhor opcéo para quem deseja
prolongar a durabilidade do corretivo e conquistar um acabamento radiante e sutil.
Esse pé, leve como o ar, contém pigmentos micronizados que ajudam a disfargar
linhas finas, aumentando instantaneamente a luminosidade abaixo dos olhos,

" . : . 'F-

dando um efeito antifadiga. Também nos dois tons descritos acima.
SAC 0800 - 148023 sac@lauramercier.com.br

LIPTINT, FACINATUS. Promete aspecto suave e
super natural aos labios, dando aquele arzinho

de saudavel que tem conquistado as amantes de
make. Como essa maquiagem natural é tendéncia
e estd super em alta, a marca desenvolveu duas
cores: Vinho e Vermelho.

SAC 0800870 500

FoJ DIVULGAGAO
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COLECAO DO AMOR,

NATURA FACES. Com o lema
“No amor cabem todas as
cores’, a colegéo, que traduz
nos cartuchos a bandeira do
movimento LGBT+, reforga

0 apoio da marca a causa,
incentivando o orgulho de ser
quem vocé é e amar quem
vocé quiser. Limitada, traz
seis novas cores de batom
com acabamento matte que
prometem apaixonar

o publico: Azul Cosmo,

Roxo Rebel, Perfect Pink,
Lilac, Red Alert e Nude Retrd.
Além das cores e embalagens
especiais, a linha traz um

kit presentedvel com trés
batons da colec¢&o. “Nossos
batons matte ganharam cores
especiais por dentro e por fora,
todo colorido como a vida deve
ser’, diz Tatiana Col6, gerente
de marketing de ativagdo da
maquiagem Natura.

SAC www.natura.com.br

BATOM MATTE EM PO, AVON. A novidade garante o Efeito

Nuvem matte, trazendo cor intensa, conforto nos labios e contorno
esfumado suave, como uma nuvem. Ele tem aplicador no formato
caneta com ponta puff que facilita a aplicagao e a criagao do blurred
lips - efeito esfumado nos Idbios sem a marcagéo do contorno.

Sua exclusiva férmula cremosa com pigmentos e dleos se
transformam em uma textura em pé que garante um acabamento
matte poderoso com cores intensas e muita leveza nos labios.

SAC 0800 708 2866
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BeautyNails

DONAS DA RUA, BY DOTE.

Projeto das meninas da Turma

da Mdnica, do Mauricio de Sousa,
para falar sobre a importancia

da mulher e do empoderamento
feminino. A linha de esmaltes
#DONASDARUADbyDote é ideal
para que todas as mulheres
expressem sua beleza na hora e
do jeito que quiserem. Conta com
12 cores, textura ultracremosa,
secagem rapida, longa duragéo

e brilho intenso. E mais 6 esmaltes
na versao duo, com cores
cremosas e glitter no mesmo tom.
SAC (19) 3886-2272 ou

(19) 3886-4378

CINCO TENDENCIAS PARA UNHAS OUTONO/INVERNO 2019
Adriana Gabriella Lima, responsavel técnica pela rede

de franquias BeautyB, lista cinco tendéncias de esmaltes

para escolher durante os dias frios.

1. Bordd: E um tom de vinho mais préximo ao roxo, é aquele
classico que jamais sai de moda, assim como o vermelho e o preto.
2. Baby Boomer: Delicado e sofisticado, esse modelo de esmalte
geralmente é claro e com efeito degrade. 3. Formato amendoado:
lembra o estilo stiletto, no entanto, com a ponta mais arredondada,
o modelo ja é muito usado fora do Brasil € um dos queridinhos

de Kim, Jenner e Khloe Kardashian. 4. Verde: Tem tudo para ser

a cor sensacao da estagao. Ele ja foi tendéncia em 2016, agora
volta em diferentes como o militar. 5. Tons pastéis e nude: Esses
conquistaram um lugarzinho especial no coragéo das brasileiras,
com uma infinita variagdo de tons, eles se encaixam em todos os
estilos desde os mais simples aos mais sofisticados.

LHAMASTE, DAILUS. O estilo boho est4 de volta,
repaginado, e serd uma das tendéncias mais quentes
desta temporada de outono/inverno. Ele deu o

tom nas passarelas das principais semanas de moda
internacionais deste ano em um mood mais elegante

e sofisticado, em que as referéncias étnicas, hippie,
oriental e punk se combinam com os estilos romantico
e vintage. Por conta disso, a Dailus trouxe esta colecéo
com as cores que serdo sucesso nesta categoria.

Com férmula vegana e textura cremosa, os novos
esmaltes proporcionam brilho intenso e longa duragéo,
além de serem faceis de aplicar. Os nomes das cores
representam as personalidades fortes das lhamas

nos momentos em que saem de seu estado divertido
natural: Puro deboche; Nao t6 disposta!; Sentimental,
sou dessas; Haja paciéncia! e S6 vim pela comida.
SAC 0800 227-3333 | sac@dailus.com.br

15
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A ESTRELA pa
MAQUIAGEM

No mercado ha mais de 70 anos, a marca

alema Kryolan (@hkryolanofficial) é conhecida
por sua excelencia. Em inha, mais de 16 nal
produtos de altissima qualidade, comprovada
longa duragao e rendimento. Referéncia

no segmento, ela esta presente em mas de

80 paises, com um time de profissionais quimicos
desenvolvendo cada colecao na sede da marca, |
em Berlim. Durante todo esse tempo, a Kryolan : g .
criou e aperfercoou 750 tonalidades de cores
intensas, sempre com matérias-primas puras, g g
buscando superar os requisitos e expectativas g
para cosméticos. Para revelar detalhes do

presente e do futuro da marca, Vivian Gross,

diretora da Kryolan Brasil (@kryolanbrasil),

conversou com exclusividace com a HM.

F ! —

CARMEN CAGNONI (@CARMENCAGNONI)
DIVULGAGAQ
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HM A Kryolan é uma das primeiras

marcas de maquiagem profissional do mundo.
O que a levou a ser a escolha niimero um

para os profissionais da area?

VIVIAN GROSS A qualidade, sem duvida. A Kryo-
lan existe hd mais de 70 anos, sempre se renovando,
criando e aprimorando cada produto, cada experién-
cia - e levamos o mercado a sério. A empresa vé a ma-
quiagem como uma ciéncia, de verdade, e procura-
mos suprir absolutamente todas as necessidades dos

profissionais que buscam o melhor para a sua arte.

HM Em meio a mais de 16 mil itens,

quais os queridinhos?

VG Sio muitos produtos exclusivos, criados e aper-
feicoados por nossos quimicos. Os mais vendidos em
todo o mundo, inclusive no Brasil, sdo os produtos
dalinha Dermacolor, com bases ¢ corretivos que fun-
cionam como uma camuflagem cosmética, cobrindo
desde anomalias da pele  tatuagem. A prova d ‘dgua,
tem aval dermatoldgico.

HM Quais lancamentos foram mais
impactantes para a marca?

VG Todos os que transformaram o mercado como um
todo. Cada novo produto é fruto de muito estudo, pes-
quisa, tecnologia e dedicacio, por isso todos tém sua
importincia. Mas as linhas Dermacolor e HD ganham

no quesito “impacto” pela inovagio e pioneirismo!

HM Como a Kryolan lida com os
maquiadores? A filosofia do fundador

da marca, o quimico Arnold Langer,

"primeiro vem o ser humano, depois

a empresa’, ainda domina?

VG Sim! Eles sao valorizados, sempre. As pessoas fa-
zem a empresa, essa foi e sempre serd uma premissa
a ser seguida. E continuamos ouvindo e atendendo
aos pedidos especiais desses profissionais. Desenvol-
vemos cores especificas, ou até produtos que reque-

rem formulagoes especiais, precisam durar mais em
condigdes diferentes. Por exemplo: desenvolvemos,
recentemente, produtos especificos para as necessi-
dades de um show do Cirque du Soleil.

HM Como a marca vé o futuro da maquiagem?
VG Uma arte sem fim! Acreditamos que o trabalho
nunca estard terminado, sempre surgirdo novos desa-

fios, novas tecnologias, novas superagoes.

HM Como vocés se preparam para

atender a geracao z - ou centennials?

VG A cada dia, buscamos oferecer, ainda mais, nio
apenas a qualidade dos produtos, mas uma experién-
cia de marca, seja através dos nossos cursos, da lingua-
gem que empregamos nas redes sociais, dos eventos
nos quais participamos no Brasil ¢ no mundo, da
interagio com os produtos e até das experiéncias de
mercado onde sempre estd presente - backstage de
desfile, carnaval, red carpet. A intencao, incessante-
mente, ¢ atrelar a marca as boas vivéncias. Nos quere-
mos que o nosso consumidor se sinta sempre em casa
e que tenhamos sempre as portas abertas para quem

quer aprender, conhecer... € nao apenas comprar.

HM Quais os planos da marca para

manter o sucesso?

VG Seriedade e comprometimento com o trabalho,
como tem sido feito nos ultimos 70 anos. Além da
busca pelo novo, pelo melhor, pelo aperfeicoamento.

HM A Kryolan nao testa seus produtos em
animais e ja se engajou em projetos de defesa
do meio ambiente. Qual é a importancia dessa
postura?

VG Desde sua fundagio, hd mais sete décadas, nunca
existiram testes em animais na histéria da empresa. A
preocupagio com o meio ambiente nio ¢ algo que “se
tornou” importante ao longo do tempo, ela sempre
foi relevante e levada em conta.
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HM A empresa tem sua trajetéria marcada
por criar tendéncias e investir em tecnologia
de ponta. Como se manter nesse patamar

com tanta concorréncia?

VG Criando, pesquisando, refinando, estudando,
desafiando e fazendo o que se ama com dedicagio.
Nio ¢ a toa que, depois de todos esses anos, a Kryo-
lan continua sendo uma empresa familiar - estd sob
o controle do CEO Wolfram Langer — filho do fun-

dador da marca.

HM A Kryolan revolucionou o mercado

de makeup ao desenvolver a linha High
Definition. A marca também foi pioneira

no Brasil no uso do aerégrafo (air brush).

Ha outras revolucgées a caminho?

VG Aindaem 2019, a Kryolan lancard a tecnologia de
altissima resolucao, compativel as novas definicoes 4k,
8k e até mais. F uma tecnologia pioneira no mundo, e
entende o ponto exato em que o olho humano diferen-
cia os pixels e como isso influencia na imagem da TV,
do cinema, da fotografia etc. A linha batizada Digital
Complexion tem sido estudada e aperfeicoada nos tl-
timos dois anos e estd em sua fase final. A Kryolan terd
as melhores bases do mercado com efeito natural e ao
mesmo tempo dtima cobertura. A linha estd prevista
para chegar ao Brasil em 2020.

HM O que o mercado brasileiro representa
para a marca?

VG Temos uma grande quantidade de consumidores,
seguidores e fas brasileiros e isso ¢ muito importante
para nds. Sabemos do potencial do mercado nacional

e ainda hd muito para crescer por aqui.

HM Quais as expectativas para a

Masterclass Kryolan no Brasil, em novembro?
VG A expectativa é sempre alta e queremos trazer o
melhor do mercado nacional e internacional, com
profissionais cada vez mais refinados em suas técnicas

inovadoras. Nosso objetivo é proporcionar mais conhe-

cimento, experiéncia, diversidade e agregar nossa exper-
tise ainda mais ao profissional e a0 mercado brasileiro. A
Masterclass Kryolan une tudo em um s4 espago e ainda

oferece um certificado internacional da marca.

HM O que o profissional encontrara

nesse evento?

VG A unido do conceito com a prética, com dicas de
mercado, de administracio de tempo, de dinheiro,
de vida. Trazemos grandes profissionais do Brasil e
do mundo para oferecer um intercAmbio de técnicas
que inspiram e podem abrir as portas do mercado na-
cional para os nossos talentos. Unimos maquiadores,
coaches, especialistas em business, em finangas, em
administragio. E um programa bastante completo
para quem quer se profissionalizar ainda mais na

carreira de beauty artist.

HM E como ser um beauty artist Kryolan

e ministrar cursos, workshops?

VG A carreira de um maquiador Kryolan comega,
quase sempre, com vendas. Inicia em uma de nossas
lojas, como vendedor, depois consultor, exercendo o
trabalho de maquiador na loja, em clientes, eventos,
festas. Esse ¢ o tempo ideal para adquirir experiéncia,
fazer os cursos que ministramos - € outros de inte-
resse pessoal - tirar os certificados internacionais e
se aperfeicoar. Assim, vamos abrindo e construindo,
juntos, o caminho para esse profissional se tornar um

maquiador oficial Kryolan.

HM Na sua avaliacio, o que faz um maquiador
ter sucesso hoje em dia?

VG Para ser um maquiador de sucesso tem que estu-
dar muito, sempre se atualizar, se aprimorar em téc-
nicas e, principalmente, dominar muitas experiéncias
(mistura de técnicas, de texturas e cores de produ-
tos), afinal, maquiar é uma arte. O bom profissional
precisa saber se valorizar, se divulgar e divulgar o seu
trabalho — esses sio temas, inclusive, que abordare-
mos na Masterclass Kryolan.

NASCE UMA POTENCIA

Em 1945, logo apds o término da segunda guer-
ra mundial, houve uma demanda muito gran-
de para diversos tipos de produtos, devido a
escassez geral. Foi entdo que Arnold Langer
(1921-2018), quimico especialista em cosméti-
cos e entusiasta do teatro, fundou a Kryolan, na
Alemanha. No primeiro ano, a empresa produ-
zia cremes para corpo, logdes faciais e até pasta
de dente. Mas ja no ano seguinte a atengao foi
direcionada para o teatro, que na época tinha
reaberto suas portas em Berlim. A intengdo era
satisfazer os maquiadores teatrais que precisa-
vam de produtos inovadores para criar a ilusdo
esperada pelos espectadores. Com o cresci-
mento continuo de produtos para profissionais,
a Kryolan chegou a uma posicéo extraordinaria,
tornando-se a nimero um em produtos para te-
atro, televisdo e cinema. Hoje em dia, a Kryolan
é lider nesse segmento de mercado. HM
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INSPIRADA EM VOCE

UM DUO DE CORES BEST-SELLERS
PARA VOCE CRIAR A SUA.

Com formulagdo premium e pé micronizado
ultrafino, o blush Inoar Mosaico traz um duo

de cores que sdo tendéncia e podem ser usadas
sozinhas ou misturadas para um visual perfeito.
Adere suavemente, ndo transfere e permite
cobertura suave a intensa.

TERRA

FLAMINGO
(blush)6 (bronzer)
1 100% NUNCA inoar.com A MARCA
\ - Vegano testamos ooy DA BELEZA
. s@ cmenmas inoarbrasil | BRASILEIRA
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) GUSTAVO ARRAIS

Produtos, técnicas, inspiragdes: os segredos por trds dos melhores makes da temporada

~J

ESCOLHA
SEU PAR

Virou febre: no tapete vermelho,
na festa ou no Instagram, maquiagem
tem que ter cthos posticos. Discretos,

, 2
poderosos ou abusados além do Limate,
eles viraram os superstars do visual

MARIA CECILIA PRADO
Criadora do
beautyeditor.com.br
Diretora do bureau de
contetido e consultoria
Imagem e Contetido
@mceciliaprado

air de cena, eles nunca sairam totalmente. Mas nao dé para negar

que os cilios postios tém passado por uma fase em alta. Talvez

seja uma evolugio natural da recente paixio das brasileiras por

maquiagem: para quem aprende a fazer a boca vermelha per-

feita ¢ o delineado impecével, dominar a arte de colocar cilios

posticos é apenas uma questio de tempo. Ou, pensando além
das fronteiras verdes e amarelas, se trate de uma necessidade meio escapista de
inserir mais fantasia na produgio (a vida real estd bem complicada, vamos com-
binar). O fato é que, para onde quer que se olhe — tapete vermelho, passarela,
Youtube, Instagram —, s4 se vé cilios posticos. Estd divertido, surpreendente e
até um pouco chocante acompanhar tanta agitagio.

Para aderir & onda, pode-se optar por um caminho mais classico, claro.
Uma tirinha para cada olho, de preferéncia de um modelo para dar volume (os
de alongar embutem um risco maior de o truque ficar dbvio), posicionar com
cuidado bem junto 4 base dos cilios naturais, fazer um esfumado como com-
plemento e finalizar com delineador é a receita basica para um olhar poderoso
¢, 20 mesmo tempo, elegante. Mas a brincadeira, agora, pode ir bem além.

BENEFIT Roller Liner,

benefitcosmetics.com.br,

@benéfitbrasil

0] DIVULGAGAO

i R

Lady Gaga: a musa pop néo vive sem cilios postigos. No desfile
da grife Valentino, posticos e plumas em uma beleza de tirar o félego.
SHUTTERSTOCK E REPRODUGAO INSTAGRAM

POP MAKE UP

Luxury 3D
Eyelashes Brigitte,
de fios de seda, na
popmakeup.com.br
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LbSH SHOW

MAKE UP FOR EVER
Lash Show, de

fibras sintéticas, nas
perfumarias Sephora

Sea proposta ¢ incrementar um pouco o visual,
escolher posticos no estilo 3D ¢ uma boa alternati-
va. Queridinhos do momento, vém fazendo sucesso
a0 aliar drama e naturalidade. “Por virem dispostos
em trés camadas, conseguem destacar bem os olhos
mantendo uma certa leveza no resultado’, explica a
maquiadora baiana Luisa Suassuna (@luisasuassu-
na). Outra novidade, essa com pegada mais fun, sio
os cilios posticos que trazem um trago delineado
na base — acessério ¢ acabamento aparecem em um
combo com o objetivo de simplificar o trabalho de
quem estd se maquiando. “Eles ainda ndo conseguem
oferecer um resultado muito delicado, mas compen-
sam com a facilidade que proporcionam”, diz Juliana
Rakoza (@julianarakoza), beauty artist de Sao Paulo.
Nesse tipo de produto, a linha imitando delineador
costuma ser metalizada.

Ainda ¢ pouco para o seu gosto? No quesito exu-
berincia, sobram ideias. D4 para aumentar o volume
com gosto, como fez Lily Collins no Met Gala, no ini-

cio de maio. Sua maquiadora, a americana Fiona Stiles,

NO INSTAGRAM

No baile do Met, eles brilharam: Lady Gaga, Lily Collins, Gigi Hadid e Emily Ratajkowski com cilios posti¢os além da imaginag&o.

@TIFFANYANDCO @KEVINTACHMAN

i
Tatnmica AR
Mutti-Afgle 30 e

—

b 1 N

Bloorning

[ viia &0 Laced |

KISS NY Blooming Multi-angle
3D KHBO3BR, de fibras sintéticas,
em perfumarias

chegou ao efeito over combinando varias tiras de ci-
lios — os underlashes, especificos para usar na palpebra
de baixo, eram Made in Japan. Outra possibilidade ¢
criar 0 acessOrio a partir de materiais inesperados. Foio
caso das folhas de ouro que, também no baile do Met,
brilharam no make de Lady Gaga (os longos fios dou-
rados eram feitos com liminas do metal). E também
das penas que estenderam o olhar das modelos a0 mé-
ximo no ultimo desfile de alta costura da grife italiana
Valentino - beleza de sonho assinada pela maga dos
pincéis, a britAnica Pat McGrath.

A hora ¢ de abrir os olhos para novas aventuras.
Em que medida, ai fica & sua escolha. “Vocé pode usar
de maneira discreta, com o propdsito de se sentir mais
bonita, ou ir para o outro extremo € assumir que os
cilios agora podem superar de longe esse papel’, me
disse recentemente o maquiador Helder Rodrigues
(@herodrigues). Em outras palavras, podem passar de
coadjuvantes a protagonistas, se transformar em ver-
dadeiros acess6rios. Quem diria que simples piscadelas

poderiam causar tanto impacto no seu visual? ~ HM

@LILYICOLLINS

MACRILAN Cilios Posticos

Delineado com Brilho Fios Longos
e Curvados, sac@macrilan.com.br,
macrilan.com.br, @macrilanoficial

LUCAT Cilios Postigos 2D,
(41) 3088 7007, lucatbeauty.com.br,
@lucatbeauty

Angelina Jolie e Jennifer Lopez
sdo adeptas desde sempre: ndo
pisam no tapete vermelho sem a
companhia de um par.
SHUTTERSTOCK E DIVULGAGAO OSCARS

URBAN DECAY

Naked Reloaded,

0800 7017992
sephora.com.br,
@urbandecaycosmetics

No look de Thandie
Newton, cilios posticos
usados da maneira
classica, para realgar

a beleza natural. No
visual de Rihanna, um
pouco mais de peso
para intensificar o olhar.

DIVULGAGAO EMMY / SMUG SMUG
E SHUTTERSTOCK
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Quem é quem no mundo maravilhoso da maquiagem

1TOP
MASTE

Imagine se tornar educadora e apenas

sete anos depozs ter formado mais de cinco
mil maquiadores; 1sso em todo o Brasil e
também no Japao, em Portugal, Nova York,
no Chile e na Inglaterra, onde tem até fila
de espera por sua master class. Esse é so
um breve resumo da carreira de Ana Verga
(@anaveigga), ainda pouco conhecida

do grande publico, mas uma celebridade
entre quem ja é top na profissao e busca
especializacao avancada em dark skin,
glam make-up, colorimetria e nowas

SHAMIA SALEM (@SHAMIASALEM) ~ E@) DIVULGAGAQ
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que nio falta ¢ maquiador come-

morando o fato de Ana Veiga, 27

anos, ter trancado a faculdade de

nutrigio. “Fiquei doente e precisei

parar para me cuidar. Ainda nio

sabia o que fazer quando, aos 19
anos, passando na rua, uma recepcionista do Insti-
tuto Embelleze me pegou pelo brago e perguntou se
eu queria fazer um curso de make. Na horalembrei o
quanto amava desenhar e pensei que poderia ser uma
boa oportunidade para voltar ao mundo das artes.
Como fechei a matricula no ato, ganhei o curso de
sobrancelhas, e, por ter me saido bem, ja que passava
madrugadas inteiras treinando em mim mesma, cin-
co meses depois virei professora na prépria escola. Af
o amor 4 profissio aconteceu’, recorda.

Passados nove meses, Ana saiu em busca de no-
vos métodos e chegou & Academia Catharine Hill,
onde fez make artistica, para cinema, foto ¢ video e
airbrush. “J4 nos primeiros dias surgiram duas opor-
tunidades de outro: uma para ser técnica da prépria
Catharine Hill, onde disputei a vaga com 120 candi-
datos e fiquei em segundo lugar, nio sendo escolhi-
da porque a diretora de marketing, Julia Benedetti,
apesar de ter gostado de mim, achou prudente pegar
um profissional mais experiente; e a outra para fazer
um teste para trabalhar com a top maquiadora Simo-
ne Tinelli na produgao do reality show Got Talent
Brasil, na Record. Nesse eu passei, fiquei 14 por oito
meses, até o fim das gravacdes, quando a Simone pas-
sou a mio no telefone e me indicou para ser técnica
responsavel da marca de make de uma superamiga
dela: a Julia Benedetti!”, diverte-se. >
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€€ A gente que tanto gosta de olhar para fora

do Brasil as vezes nem imagina o quanto

os gringos também nos admiram. Na Europa,
por exemplo, eles acham o maximo nosso
processo de construir uma pele impecavel
para foto, enquanto a deles parece ‘lavada™

TIMING PERFEITO

Ana concorda que sua carreira foi pautada pela feli-
cidade de estar sempre na hora certa e no lugar exato.
E d4 mais um incrivel exemplo disso: “Na Catharine
Hill, soube que precisaria substituir um professor mi-
nutos antes da aula j& comecgar, ¢, a0 entrar na sala,
cruzei com uma aluna nervosa, arrastando uma mala
gigante, recém-chegada do Japo. Respirei fundo
quando vi que a figura estava na turma que até entio
nem era minha e tentei acalma-la, ofereci café, dei
atencio. No quarto e tltimo dia do curso, a danada
abriu o jogo, dizendo que j4 tinha estudado em vArias
partes do mundo e até entdo nunca tinha sido tio bem
tratada como foi por mim, ¢ finalizou com o seguinte
convite: “Topa dar treinamento na minha empresa?
Ela fica no Japio”, lembra Ana, que ao conhecer o fi-
lho daquela exética senhora, ¢ isso j4 14 na terra do sol
nascente, soube imediatamente que ela seria sua sogra.
“Liguei para o meu pai dizendo que eu precisava ter-
minar meu noivado porque tinha acabado de conhe-
cer meu marido, o Tetsuya, que voltou comigo para o
Brasil ¢ nos casamos depois de trés meses. Como nio
queria deixa-lo sozinho, j& que ele nio conhecia nada
no Brasil e eu viajava muito pela Catharine Hill, pedi
demissio e decidimos abrir meu préprio negdcio’, diz
ela, que dois dias depois foi assaltada e levaram abso-
lutamente todos os seus materiais de trabalho: malas
com produtos, computador, HD externo.

Ana jura que fez desse limdo uma caipirinha e
aproveitou para dar um novo inicio em sua carreira,
desta vez como proprietdria da Ana Veiga Make-
-up. “Como o jeito mais rdpido de alguém se divul-

gar hoje em dia ¢ pelo Instagram e com posts que
chamem a atengio, usei meu marido como modelo
de uma grande série de bodypaint. Foi um golaco,
porque em pouco tempo comegaram a surgir alunos
que, detalhe, ja eram profissionais com experiéncia
e, por isso, queriam aula VIP, o que me deu mais
duas ideias: montar aulas para atender as demandas
por maquiagem para Instagram, pele negra, noivas
e colorimetria; e investir em ciAmeras e modelos
profissionais — acredite, isso faz toda a diferenca no
modo como vocé ¢ visto’, afirma Ana, que se des-
dobra para conciliar o tempo de dar suas make-up
class tour no exterior e de rodar o Brasil, onde tem
j tem agenda até novembro e lista de espera com
mais de 200 pessoas por cada curso. “A gente que
tanto gosta de olhar para fora do Brasil as vezes nem
imagina o quanto os gringos também nos admiram.
Na Europa, por exemplo, eles acham o méximo nosso
processo de construir uma pele impecével para foto,
enquanto a deles parece ‘lavada”, exemplifica a edu-
cadora, que mesmo ganhando dois polpudos digitos
por més optou por montar seu atelié em casa, num
bairro simples da zona leste de Sao Paulo, para ficar
mais proxima do pai, contar com a mae para receber
seus alunos com um bolo quentinho ¢ o marido para
precisa buscar quem se perde na regido ou precisa
de uma carona. “Em meio a escolas superfashions e
high-techs, essa acolhida que damos ¢ um diferen-
cial que poucos podem se dar ao luxo de oferecer e
que muito maquiador, experiente inclusive, precisa
para se sentir bem recebido, confiante ¢ estimulado
a mostrar seu talento’, acredita Ana.
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Aproveitando a sinceridade que pautou toda a entrevista com Ana Veiga, HM quis entender
melhor algumas das escolhas e atitudes da maquiadora que foram essenciais para impulsionar

ainda mais seu sucesso dentro e fora do Brasil:

HM Por que apostar todas as suas fichas
em ser ‘apenas’ educadora?

ANA VEIGA Apesar de ser jovem, tendo apenas 27
anos, comecei cedo na proﬁsséo, aos 19, e ja expe-
rimentei muita coisa. Trabalhei como maquiadora
no Carnaval, para a gigante Rosas de Ouro, produzi
artistas de circo, atendi em salio, trabalhei s6 com
noivas, dei aula nos mais diversos formatos, incluin-
do VIPs, salas lotadas, outras menores, com 15 alu-
nos, workshops em paises que ficam do outro lado
do mundo, literalmente. Depois dessa jornada, digo
seguramente que o que mais me faz feliz e completa é
ensinar maquiadores que j4 tém experiéncia e querem

se aperfeicoar em algum tema especifico.

HM Com base nessas demandas, vocé
criou quatro cursos, ai incluido o batidis-
simo Master Noivas. O que o seu tem de
diferente da concorréncia, que, convenha-
mos, nao é pequena?

AV Mesmo com o desemprego batendo recordes e a
economia andando de lado, o brasileiro ainda casa, e
muito. E no dia do casamento pode até nio ter festa,
mas make tem que ter. Some a isso a moda de se arru-
mar em hotel ou qualquer lugar que nio seja o salao
e levar junto a mie, a sogra e as madrinhas. Entio,
mais do que aprender a fazer uma make 4 prova de
lagrimas, o profissional precisar ser 4gil para dar con-
ta de atender toda essa gente que, importantissimo,
estd com as emocdes a flor da pele. Fazer todo esse

malabarismo ¢ o que eu ensino.

HM O que se aprende no seu Glam Make?

AV A forca das redes sociais ¢ a disputa por se des-
tacar nesse gigantesco mundo on-line fez muito ma-
quiador profissional entender que ele pode queimar
seu préprio nome se ndo postar imagens que mos-
trem a qualidade de seu trabalho. Até porque aquela
velha desculpa do ‘a foto nio estd boa’ ja nao conven-
ce mais e, por outro lado, usar photoshop na prépria
maquiagem ¢ crime inafiangdvel. Por tudo isso ¢ que
criei esse curso de maquiagem mais intensa, com fi-

nalizacio irretocével e um esfumado profundo, tudo

em moldes especificos para divulgar no Instagram.
Tanto é que a0 vivo o resultado ¢ muito diferente do
clique e, também do que se faz numa cliente que vai
aum evento, por exemplo. Alguns alunos chegam a
questionar se nao estd carregado demais, ¢ sé mudam

de ideia quando veem o resultado no celular.

HM E a procura pelo Dark Skin,

como esta?

AV Estou espantada com a quantidade de profis-
sionais interessados em aprender a maquiar negras,
que eles consideram dificilimo. E é mesmo, por uma
série de motivos, como o fato de ainda termos pou-
quissimos produtos para esse publico e do risco do
iluminador ‘estourar’ nessa pele, que ainda tem o
agravante de ter vdrias nuances num mesmo rosto,
principalmente no centro da face, ao redor dos l4-
bios e na regido das costeletas. Dai, por qual cor se
basear ao escolher a base sem correr o risco de deixar

a pessoa acinzentada? Sao muitas, muitas emocdes.

HM Em que o seu curso de Colorimetria
se destaca?

AV Ele vai na contramao do que a gente ouve por ai,
que ao errar algo no make ¢ preciso remover e refazer
toda a produgio. Ou seja, esquecem que a colorime-
tria também pode ser usada nas fatalities do dia a dia
do maquiador, para que ele ndo perca tempo, energia
nem produto ou, pior, a cliente. Brinco dizendo que a
aula é cheia de passes de mdgica porque mostro como
corrigir s6 com maquiagem a base que destacou ao
invés de anular a espinha ou olheira, a batida sem
querer dada na pélpebra com aplicador de mdscara
para cilios, a marquinha de batom vermelho que a
mie cravou na noiva ao cumprimenta-la quando

chegou ao salio...

HM O que os alunos estao pedindo

que vocé ainda nao fez?

AV Curso online. Ji tenho um canal no YouTube,
mas como quero fazer algo bem diferente, estou estu-
dando alguns formatos e talvez ja tenha algo pronto

para o ano quc vem.

HM

¢

Quando comecei a dar aula, ficava muito

nervosa diante da ‘plateia’. Entao, minha mae,
que ¢ pedagoga, me ensinou um truque que até
parece bobo de tao simples que ¢, e que da certo
mesmo quando a turma ¢ formada por
maquiadores superexperientes e famosos e gente
que nao fala portugués. Basta pensar que a pessoa
que esta ali na sua frente ¢ igualzinha a voce, a
nao ser pelo fato de vocés morarem em casas
diferentes e de um estar em pé e o outro sentado”
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Veronica (Vero) Monaco
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DEISE GARCIA

VERONICA FAZ PARTE DA AGENCIA THE
SOUTHLIST QUE A REPRESENTA NO CHILE,
NA AMERICA DO SUL E EM TODO O MUNDO.
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VERONICA (VERO) MONACO

EU SOU UMA MAQUIADORA PORQUE ...

Eu sempre tive uma curiosidade muito grande sobre
tudo o que se relacionava com maquiagem e sobre a
morfologia do rosto.

EU AMO 0 MEU TRABALHO PORQUE...

Depois de 30 anos de profissio, ele sempre me deu
muita satisfagéo no que eu realmente amo ser: uma
make up artist.

AS VEZES EU ODEIO 0 MEU
TRABALHO PORQUE...

Sou obcecada por ele e, por isso, nunca descanso!
Estou sempre pensando em como a mesma imagem

poderia compor de uma maneira melhor.

MEUS MOMENTOS FAVORITOS SAO...

Com minha familia, minha inspiragio constante.

A PRIMEIRA COISA QUE PENSO
QUANDO ESTOU COM VONTADE DE
CRIARALGO NOVOE...

Em uma cor, um conceito, uma musica, uma textura,
um clima, uma histéria. E uma vez feita a escolha, é

onde a criagio dessas imagens comega.

MINHA CRIATIVIDADE VEM...

Do mais simples a0 mais complexo.

PARA ESTA COLEGAO EU ESTAVA

TENTANDO CRIAR...

Algo diferente, tentando mesclar o Fx e o conheci-
mento da Beleza. Foi o resultado de uma master class
que fiz com uma maquiadora muito importante em
Ex, Carla Gasic. Imaginei esse mundo futurista em
que a modelo estd imersa no estilista Esteban Pomar
¢ nas fotografias e no post de Jon Jacobsen, que cap-

turou todo esse 6timo trabalho em conjunto.

E MINHA INSPIRACAO FOL...

Um registro de flores que me chamou a atengio por-
que eles tinham uma composicio muito particular

de cores.

VOCE NAO ME CONHECE? ALGUMAS
COISAS SECRETAS SOBRE MIM...

» Eu tenho TOC;

» Sou obsessiva;

» Vivo minha profissio com muita paixo;
» Todo o lixo que eu acho se torna parte

do meu trabalho.
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Em Sao Paulo, na feira mais inovadora da América Latina.

04 a 06 de abril de 2020
Anhembi - Sao Paulo-SP

O primeiro evento de beleza profissional do ano a

apresentar as novidades dos principais players do

setor, para os maiores compradores, distribuidores
e profissionais do Brasil e do exterior.

P
A Importadores

Profissionais
da Beleza

reunidos na
melhor data

para a industria

cosmética.

Plataforma
de e-commerce ~ / \\ E !f / v

e 20 mil? « + de 250 atividades educacionais * Hands on
 Desfiles * Talk Show ¢ Area exclusiva de Tecnologia

www.belezapro.com.br BelezaProBusiness
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BRIGITTE
CALEGARI:

ANCADORA DE

Ela nao é Bardot, mas, acredite, esta
mulher anda causando na beleza brasilewra.
De espirito inquieto e inovador, pretende

(e var!) sacudir a ordem atual dos eventos
que envolvam maquiadores no pais.
Idealizadora do Beauty Trends, ela revela
aqui, em entrevista exclusiva, o que a faz
referéncia no quesito maquiagem

DEISE GARCIA (@DEISEGARCIA) DIVULGAGAO
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HM O cabeleireiro brasileiro ja é
comparado aos grandes mestres
internacionais. Podemos dizer a mesma
coisa dos nossos maquiadores?

BRIGITTE CALEGARI Sem duvidas! H4 muitos pro-
fissionais nacionais que desempenham trabalhos
impecdveis, seja no atendimento social, no mercado
editorial e publicitdrio ou com o foco em plataformas
digitais, como beauty influencers. Hoje a informagio
¢ extremamente difundida e todos os maquiadores
brasileiros conseguem ter acesso as mesmas referén-
cias dos internacionais. Ter um amplo repertdrio de
pesquisa ¢ essencial nesse processo — ¢ também o que
diferencia um bom profissional dos demais.

O Brasil ja oferece cursos

suficientemente bons para a formacao

de maquiadores? Quais vocé indicaria?

BC Esse ¢ um mercado que ainda tem um amplo po-
tencial a ser explorado. H4 bastante coisa que pode
ser desenvolvida no pais pensando no Ensino da
Beleza de maneira mais profunda. Os estudos sobre
colorimetria, morfologia facial, equilibrio e harmo-
nizac¢io ainda ndo recebem a prioridade necessaria
em muitos cursos — ¢ eu acredito que eles s3o essen-
ciais, pois ¢ a partir deste contetido que um maquia-
dor ganha embasamento para embelezar o individuo,
independentemente da tendéncia vigente. Criei a
minha Escola de Maquiagem justamente com esse
propésito: oferecer o melhor em aprendizado de ma-
quiagem do pais! Localizada em Maringd/PR, temos
uma estrutura especialmente desenvolvida para aulas
profissionais de maquiagem, onde tudo foi projeta-
do para uma experiéncia inovadora de ensino. Tudo
comeca com aulas tedricas aprofundadas, para levar
o aluno 4 base do ensino, explicando os porqués e
orientando a construcio da visio criativa do profis-
sional. Ap6s essa imersao, todos os alunos participam
de aulas praticas para colocar em ag¢io o aprendiza-
do em sala de aula com a minha mentoria durante o
processo. So trés cursos oferecidos: o Referéncias de
Maquiagem ( para discutir e aprofundar os processos

BeautyExclusive / Brigitie Calegar

criativos), o La Beauté (desenvolvido especialmente
para a elaboracio de maquiagens para noivas e mie
das noivas) e o Aprimoramento Intensivo (uma imer-
s30 no universo da maquiagem para vocé aprender
todas as teorias e aplicagdes, além de participar de
um ensaio fotografico profissional onde vocé levard
para casa imagens para o seu portfdlio). Também
indico a minha Plataforma Online de Ensino que
oferece ensinamentos completos de maquiagem para
iniciantes ou maquiadores profissionais. Por 14, o alu-
no tem uma experiéncia de aprendizagem completa,
com aulas tedricas ou demonstragdes de maquiagem
com todo o passo a passo detalhado. Além disso, ao
final do curso, o aluno passa por uma avaliagio pra-
tica para que o seu conhecimento seja validado e o
seu certificado seja enviado. H4 também os cursos
complementares, como Marketing e Fotografia e
Iluminagio para maquiadores, que possuem o foco
especifico no mercado de beleza e auxiliam o profis-
sional a se destacar no mercado com ensinamentos de
quem ¢ especialista no assunto. Além disso, a Escola
Madre em Sio Paulo também oferece étimos cursos
para profissionais da maquiagem.

A mesma légica se aplica aos produtos
disponiveis? O nosso mercado ha oferece
de tudo que o maquiador precisa?

O mercado de cosméticos passou por uma revolu-
¢do com a ascensio dos beauty influencers. Ter essas
pessoas falando sobre maquiagem a todo o tempo,
utilizando os produtos nacionais em resenhas mi-
nuciosas, despertou na industria a necessidade de se
reinventar e buscar a equiparagio de férmulas com
os produtos internacionais. Ainda hd um bom ca-
minho a ser percorrido, mas enxergo que a inddstria
estd trilhando o caminho correto para criar uma “in-

dependéncia cosmética” nacional.

Quais as suas marcas favoritas —

nacionais e internacionais?

Utilizo e gosto muito dos produtos da MAC, Guerlain,
Lancome, Becca, Dior, NARS, Bruna Tavares e Benefit.
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A inspiracao ¢ um
exercicio que pode ser
extremamente divertido

— e fontes nao tao obvias

se tornam referéncias

para o meu processo
criativo. Pensar em desfiles
e revistas de moda e beleza
para a criacao da beleza ¢
essencial e utilizo sempre!
Porém sempre estou atenta
a arte de modo geral”

O que te inspira? Em tempos onde

tudo parece digital, tratado e meio fake,
de onde vocé tira as ideias?

A inspiragio ¢ um exercicio que pode ser extrema-
mente divertido — e fontes nio tio dbvias se tornam
referéncias para o meu processo criativo. Pensar em
desfiles e revistas de moda e beleza para a criagio da
beleza é essencial e utilizo sempre! Porém sempre es-
tou atenta a arte de modo geral. Observar a harmoni-
zagdo cromdtica de filmes é superlegal, além de visitar
exposi¢oes ¢ museus. Observar outros movimentos
aplicando cores e texturas em suas obras abre o seu
mindset para novas possibilidades e cria um trabalho
autoral para o seu portfdlio.

A HM enfrenta problemas quando

pede fotos de trabalhos de

magquiadores. A maioria s6 tem coisas

em baixissima resolucio. Por que

o maquiador nao capricha nas fotos

dos seus préprios trabalhos?

Os maquiadores sdo, geralmente, multitarefas em
seu trabalho. Além da prépria maquiagem, também
realizam o pré ¢ o pds atendimento ao cliente, 2 ma-
nutengio de suas redes sociais e, consequentemente,

suas fotos de divulgacio e portfélio. Acredito que
eles estdo sempre dispostos a realizarem o melhor de
si para a fotografia, mas a auséncia dos equipamen-
tos adequados e especificos de fotdgrafos (como luz,
rebatedores e cAmera, por exemplo) impossibilita um
trabalho categorizado como “profissional”. Na minha
Plataforma Online de Ensino, convidei o fotdgrafo
que ¢ responsavel pelos meus editoriais de beleza a
montar o curso “Fotografia e lluminacio para Ma-
quiadores”. Ele ¢ um 4timo guia para quem deseja
profissionalizar suas imagens de trabalho com as fer-
ramentas que est3o disponiveis e ensina os principios
bésicos da fotografia até para quem ainda nio teve
CONtato com esse universo.

Quais os sonhos profissionais ainda

nao realizados?

J& s3o quase dez anos dedicados & minha vida profis-
sional da maquiagem e conquistei muitos sonhos ao
longo do caminho: meus cursos no exterior, a cons-
trugio da minha Escola de Maquiagem e a oportu-
nidade de levar conhecimento para mais de 5 mil
profissionais da beleza em todo o Brasil.

Hoje, minhas metas a médio e longo prazo envolvem
o desenvolvimento de uma linha prépria de maquia-
gem, além do lancamento de um livro sobre o uni-

verso da beleza.

O que vocé pretende com este novo formato
de evento? Como a ideia dele surgiu?

O Beauty Trends nasceu pelo meu ideal de inova-
¢3o. Ao longo da carreira, sempre promovi eventos
de educacio através dos meus cursos itinerantes e
observava como poderia criar algo diferente, que
despertasse nas pessoas algo mais profundo do que
apenas a aprendizagem de técnicas de maquiagem
pré-formatadas. Para mim, aprender sobre beleza ¢
absorver conhecimentos e entender o porqué de de-
terminadas aplicagoes e produtos. E se questionar e
produzir algo diferente, que desperte nas pessoas a
sensago de diferenciagio. E entregar valor através de
uma arte que embeleza e acrescenta auto-estima na
vida do individuo. Eu ndo encontrava isso nos outros
eventos e decidir criar o Beauty Trends para atender
essa necessidade. £ um evento que eu mesma gosta-
ria de participar! Nosso lema ¢ conectar, inspirar e
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€6 0 Beauty Trends nasceu pelo meu ideal de

imovacao. Ao longo da carreira, sempre promovi
eventos de educacao através dos meus cursos
itinerantes e ohservava como poderia criar algo
diferente, que despertasse nas pessoas algo mais
profundo do que apenas a aprendizagem de
téenicas de maquiagem preé-formatadas”

compartilhar. Por isso, fiz uma selegao criteriosa de
profissionais da comunicacio e beleza que realmente
s30 case de sucesso no assunto para poderem entregar
um contetdo inédito no Brasil. Os participantes irdo
sair do Beauty Trends com tudo o que ¢ necessério
para inovarem em suas carreiras: insights poderosos
sobre empreendedorismo, ensinamentos ¢ dicas de
internet, pensando no uso da ferramenta no futuro,
ensinamentos de maquiagem com maquiadores que
sdo referéncia no mercado, além de aulas completas
que irdo ensinar os meus maiores scgrcdos de ma-
quiagem e também os de Patrick Ta — o maquiador
das estrelas de Hollywood. Serd incrivel e estou mui-

to animada pelo o que vem por ai!

A invasao dos tutoriais de bloggers

esta minando o trabalho do profissional?
Como sobreviver a isso? Como nao
perder a relevincia?

Os tutoriais realmente cresceram e ocuparam espago.
Hoje os maquiadores profissionais ndo sio os inicos
que detém informagio sobre beleza, sobre produtos
ou sobre técnicas. Isso democratizou a maquiagem e
aaproximou dos consumidores, facilitando o consu-
mo ¢ o entendimento de aplicacio, além de empo-
derar mulheres com a automaquiagem. E necessdria
sim uma evolugio do profissional da beleza para que
a profissio se mantenha estdvel nos préximos anos. O
ato isolado do servigo de maquiagem ja ndo ¢ atrativo
por si so, pois ¢ possivel realizar isso com diferentes

profissionais. E importante pensar em valores intan-
giveis para o seu processo como maquiador: desde
o primeiro atendimento até a finalizagio da beleza,
além do pds-atendimento. Como oferecer valor ao
seu cliente? Esse é um questionamento que deve per-
mear o pensamento. O ato de apenas maquiar se tor-
nar4 obsoleto com o progresso do compartilhamento
de contetido. Seu cliente deve se interessar pelos seus
diferenciais. Ele deve entender que ao realizar uma
maquiagem com vocé, ele terd acesso a atributos que
nio seriam possiveis através de um tutorial online. A
sua visao como artista, as tendéncias de beleza e o seu
embasamento criativo devem estar expostos desde o

primeiro contato.

O que podemos esperar da Brigitte

até 20207

Uma presenca digital ainda maior! Quero me conec-
tar ainda mais com as pessoas que seguem o meu tra-
balho. Anteriormente, minha maior atuagio sempre
acontecia fisicamente — seja na Escola de Maquiagem
ou nos cursos pelo Brasil. Hoje, meu intuito ¢ de-
mocratizar o meu contetdo para todos aqueles que
nio conseguiam ir até uma das aulas. Por isso, além
da inclusao de novos contetdos para a Plataforma,
com cursos completamente profissionalizantes para
quem deseja incrementar ou iniciar a sua carreira,
também tenho projetos digitais que vao entregar
cada vez mais informagio ¢ conhecimento de beleza

para todos os interessados no assunto.

Saiba mais
O Beauty Trends acontece no dia 05 de junho, pela pri-
meira vez no pais. Idealizado pela maquiadora profissio-

nal Brigitte Calegari, a programacéo reunird os nomes
mais relevantes e inspiradores da maquiagem do Brasil e
exterior, e serd realizado no Teatro Santander, na capital
paulista. O evento teréa oito horas de conteldo personali-
zado e inédito sobre carreira e empreendedorismo dentro
do universo da beleza, formado por um time que é case de
sucesso no assunto. Dentre os participantes confirmados,
um dos nomes mais esperados é do aclamado maquiador
internacional Patrick Ta, que vira pela primeira vez ao pais.
O profissional é embaixador global de maquiadores da La
Mer e global color artist da Shiseido, além de ser respon-
sével por assinar a beleza de grandes personalidades
como Gigi Hadid, irmas Kardashian entre outras. Patrick
fard uma maquiagem completa no palco do evento, com-
partilhando todos os seus truques com os participantes
em um passo a passo que irad desvendar os seus segredos
para a elaboragdo da beleza glam - sua marca-registrada.
Para conectar, compartilhar e inspirar, Fabi Gomes, ma-
quiadora sénior da M.A.C Cosmetics, Vic Ceridono, jorna-
lista, blogger e autora do livro “Dia de Beauté: Um Guia de
Maquiagem para a Vida Real’, Bruna Tavares, jornalista e
empresdria da beleza, Lu Ferreira, autora do blog “Chata
de Galocha” e Ale Garattoni, criadora de um dos primeiros
blogs de moda do Brasil e empresdria sdo os nomes que
completam a programacéo do evento.
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Nossa entrevistada

Brigitte Calegari (26) é natural de Marin-
ga/PR, formada em Beauty & Fashion
pela Make Up For Ever Academy Pa-
ris/ 2014, Beauty & Fashion Advanced
pela Make Up For Ever Academy New
York/2015, Bridal Make up Course pela
lllamasqua School of Make-up Art em
Londres/2016 e Visagismo com Philip

..'.i.Ii'

Hallaweel/2017. Desde pequena Brigitte
gostava de pintar, criar e desenhar. Por
influéncia da sua mae e madrinha, que
sempre foram extremamente femininas e
vaidosas, surgiu o encanto pelo mundo da
beleza e principalmente da maquiagem.
Comecgou a maquiar e produzir suas ami-
gas e primas. A partir daf, surgiram os cur-
sos de auto maquiagem e ndo parou mais.
Brigitte realizou centenas de viagens pelo
Brasil com os seus cursos itinerantes, le-
vando conhecimento aos quatro cantos
do pais. Em 2011, no seu préprio Atelié em
Maringd, comegou a oferecer cursos para
aqueles que apreciavam o seu trabalho
e gostariam de aprender mais sobre ma-
quiagem. Foi em 2015 que ela projetou a
primeira proposta de Escola, com capaci-
dade para seis alunos. Em 2018, o espago
foi completamente ampliado e reformado
para sediar a nova Escola de Maquiagem,
agora com capacidade para doze alunos.
Atualmente ministra trés cursos para apri-

moramento e especializagdo de maquia-
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UMA
OUESTAO

DEPELE

Uma pele bem-feita é o segredo da maquiagem
de sucesso, palavra de maquiador! Confere,
certo? A frase nao for criada pela imprensa nao,
ela é repetida exatamente por voces, mestres dos
pinces. E, exigentes que sao, impulsionam a
idustria a criar cada vez mais produtos precisos
e tecnologicos. Por isso, preparamos uma sele¢cao
prenuum de novidades em bases e pos que sao
TUDO na hora de conquustar o make absoluto

KARINA HOLLO (@BEAUTYBYKA)
SHUTTERSTOCK E DIVULGAGAO
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do existe maquiagem perfeita,

foto de centenas de likes ou mu-

lher confiante sem uma pele bem

caprichada. Ela é o primeiro e, di-

riam alguns, 0 passo mais impor-

tante da produgio. E os produtos

para chegar l4, depois de skincare, ¢ logico, sdo base

e po. A cada temporada, a dupla ganha mais op¢oes

de cores e texturas, ampliando a sua acessibilidade

para loiras, morenas, negras e orientais. Tem mais:

ambos vém ganhando mais tecnologia e durabilida-

de. “As bases estdo cada vez mais inteligentes, suas

composicdes com difusores dticos proporcionam

auto- adaptagio aos tons de pele, acabamentos cada

vez mais naturais e reais. Visando sempre a ideia de

ndo parecer estar nunca maquiada, mas deixando a

pele linda e sem imperfei¢oes’, analisa Allyson Chi-

nalia, maquiador do salao de beleza do Marcos Pro-
enga, em Sio Paulo.

A fungio da base ¢ uniformizar o tom do rosto

e cobrir imperfei¢oes. Mas de uns tempos para c4,

algumas sdo capazes de tratar e proteger a pele. O

po, controla o brilho ¢ faz a maquiagem durar mais

tempo. A seguir top beauty artist ensinam como tirar

o méximo desses produtos.

JEITO MODERNO DE APLICAR BASE

“A base vem sempre depois do ritual de skincare”,
diz Diego Américo, beauty artist do Amuse Studio,
em Sao Paulo. Sim, isso significa que a maquiagem
s6 comega depois de a pele estar limpa, tonificada e
hidratada. “Acontece que, como algumas tém ingre-

dientes de tratamento, elas podem ser a tiltima etapa
dos cuidados com a pele”, continua ele.

A preparagio da pele ¢ uma etapa fundamental
¢ ndo pode ser esquecida ou deixada de lado. Uma
boa preparagio ird influenciar no acabamento e na
durabilidade da maquiagem. “O ideal ¢ vocé usar
os produtos de preparacio de acordo com o tipo de
pele”, alerta Allyson.

CAMADAS CONSTRUIDAS

“A tendéncia no momento ¢ uma pele mais fresh,
mais glow. Entdo, o ideal é apenas cobrir o neces-
sario, sem camadas’, conta a beauty artist Telma Ri-
beiro do Studio Tez, em Sio Paulo. A onda é mesmo
corrigir s6 onde ¢ preciso. “Ainda assim, as camadas
sao importantes se vocé precisar disfarcar mais im-

perfeicoes”, fala Diego.

APLICAGAO PERFEITA

O acessério que vai ajudar vocé na hora de aplicar
a base depende do tipo escolhido. “Algumas preci-
sam do calor das maos, outras sio tio pigmentadas
e secam tao rapido que ¢ melhor aplicar com pincel.
No caso das hidratantes, a esponja pode absorver
um pouco da dgua ¢ entregar mais pigmento do que
cremosidade, dando aspecto mais polido’, diz Diego.

O mercado oferece uma variedade muito grande
de pinceis que podem ajudar nos mais variados ti-
pos de cobertura, principalmente de base. “Eu gosto
muito do kabuki e do ‘lingua de gato. As esponjas
também conseguem dar um acabamento mais natu-

ral’, completa Telma.
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TEXTURA IDEAL

Sim, cada pele, uma sentenga. Peles oleosas pedem
textura matte. Secas ou mistas, bases luminosas e hi-
dratantes. Peles multitonais, bases pigmentadas. E
todas, para o dia a dia, com protegio solar. “Estamos
na temporada da make clean, natural e iluminada.
Pele luminosa traz uma ideia de frescor, satide ¢ jo-
vialidade”, comenta Allyson.

Ainda sobre os tipos de textura, as liquidas sao in-
dicadas para todos os tipos de pele. “Ela tem o efeito
mais natural e é de alta, média e leve cobertura, mui-
to boa para o dia a dia. Normalmente contém filtro
solar. Mate ou iluminadora, é a mais democratica de
todas’, diz Telma. “A base cremosa ja tem um efeito
de alta cobertura, um efeito bem mais pesado, o que
implica em uma boa aplicacio. Indicada para uma
festa a noite, ou para um evento no qual que vocé
precise de uma pele mais elaborada, mais cobert’,
continua ela. As bases compactas tém efeito mais
leve, ideal para quem quer um look muito pareci-
do com o natural, mas com o aspecto mais sequi-
nho, principalmente. Funciona bem para equilibrar
a oleosidade na zona T. A base mousse, ¢ indicada
para uma pele mais oleosa. “A dica para quem quer
usar essa base ¢ espalhar bem quando aplicada, pois
caso contrario teremos um aspecto muito pesado’,
fala Telma. Finalmente, a base em spray pode ter de
média a leve cobertura. “Esse tipo de base requer
mais habilidade do usudrio. A indicagio ¢ de que se

direcione o jato diretamente no rosto, mas ela tam-
bém pode ser usada direcionando o jato em uma base
plana e usada com o pincel como se fosse uma base

liquida’, ensina a beauty artist.

SEM CRAQUELAR
A durabilidade da base vai depender da preparacio

da pele. “Pular esse passo pode fazer com que a sua
make nio dure, venha a craquelar ou até mesmo ter
a cor alterada’, fala Allyson. O beauty artist Diego
Américo vai além: “A oxidacio das bases ¢ acusada
por um processo quimico disparado pela acidez ou
desequilibrio do PH da pele.” Por isso, um primer a
base de silicone, que evita o contato do produto com
a pele, impede a oxidagao.” Hidratacao de dentro
para fora — beber bastante 4gua — ¢ principalmente
higienizar bem a pele e passar tdnico garantem uma

boa aplicagio da base.

PO QUE SELA

“O p6 geralmente sela o efeito da base, elimina bri-
lho e diminui a cremosidade de alguns produtos
que criam vincos na superficie da pele, principal-
mente na 4rea dos olhos e em torno e por cima da
ponte do nariz’, observa Diego Américo. Tem mais:
ele faz com que a maquiagem dure mais tempo. “Po-
rém, para quem nio gosta do efeito matte do pé, ja
existem produtos com efeitos acetinados e ilumina-

dos”, fala Allyson.
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RETOQUE NUNCA MAIS PO FINALIZADOR,
RK BY KISS Ideal para fixar a maquiagem e
tirar o brilho. Na cor P6 de Banana, combina
perfeitamente com peles morenas e negras.

ALL NIGHTER SETTING POWEDER,
URBAN DECAY Esse p6 compacto
transforma a maquiagem em a prova
d'dgua. Sua férmula tecnoldgica e leve,
tem efeito matte, ele é translicido,
funcionando em qualquer tom de pele,
bloqueando o brilho, escondendo poros
e aperfeigoando imperfeigdes.

BASE FLUIDA, VULT
Suas microesferas
atuam no disfarce
Optico das linhas finas
e rugas, deixando a
pele com o aspecto
uniforme e acabamento
matte. Enriquecida
com um complexo de
extratos naturais, ajuda
ainda a combater o
envelhecimento, hidratar
e proteger a pele.

LESSENTIEL, GUERLAIN Garante 16 horas de glow com
cobertura construivel variando de leve para média, sem
nunca perder a luminosidade. Formulada com 97% de
ingredientes de origem natural, entre eles pigmentos
minerais e ativos marinhos e vegetais. Trata a pele com
probiéticos e prebidticos. Dia apés dia, poros sdo menos
visiveis (em 49%) e os sinais minimizados (em 39%).
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STUDIO FIX FLUID,
M-A-C Com

FPS 15, dura 24
horas! Combina o
acabamento matte

e cobertura media

e controla o brilho,
além de minimizar a
aparéncia de poros e
imperfeicdes.

BASE MATTE VELVET SKIN,
MAKE UP FOR EVER Base de

62

Fa YEVHE R
. L Vs LY My, o
:-L.E'I.|.‘\| Lk t—}“r

alta cobertura, acabamento
mate com textura leve, que
acompanha o movimento
da pele. Livre de dleo,
oferece duracéo de até 24
horas. Perfeita para quem
tem pele mista a oleosa.

MAKE UP

FOR EVER

MATTE VELVET
——SKIN —
WSS

24K

DIOR FOREVER SKIN GLOW Base

de longa duragdo com acabamento
luminoso. Corrige a aparéncia dos poros
e embeleza a pele instantaneamente,
gragas a sua férmula enriquecida com
ingredientes de tratamento.

KLASME FLAWLESS

SKIN LIQUID CUSHION
FOUNDATION Sua
tecnologia cushion garante
efeito natural e leve. Oferece
cobertura de média a

alta, com longa duracéo,
acabamento mate e FPS 50.

TRANSLUCENT LOOSE SETTING POWDER

GLOW - BEAUTY TO GO, LAURA MERCIER Faz

a maquiagem durar por muito tempo, além de
controlar a oleosidade deixando um efeito de
seda mate suave e ainda dissimular linhas finas e
imperfeicdes. Ideal para fotos porque nao reflete

os flashes. Perfeito para peles mistas e oleosas.

SHISEIDO SYNCHRO SKIN TINTED GEL CREAM
FPS30 Base de cobertura leve que se conecta a
pele, com uma férmula composta por 4gua em

sua maior parte, inspirada pelo skincare. Possui
protecao solar, agdo antipolui¢do, além de oferecer
uma hidratacéo instantanea por quatro horas. Sua
cor é translicida, como um reflexo na superficie

da &gua, e apresenta oito horas de duragédo - para
remové-la, basta lavar a pele com agua.

NARS SHEER GLOW
FOUNDATION Base
luminosa, com acabamento
naturalmente radiante,
proporciona uma cobertura
construivel sem pesar e
uniformiza o tom da pele.

HDTV POWDER TRANSLUCIDO, CATHARINE

HILL Além de ser um pé de alta definigdo com
tecnologia HD, ele possui microparticulas
especiais que ajudam a evitar o ressecamento da
pele, dessa forma ele pode ser usado por pessoas
de peles sensiveis e em todos os tons de pele.
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BASE COVER
TOUCH, OCEANE
FEMME Base
liquida de cobertura
leve. Seu conta-
gotas libera a
quantidade exata a
ser utilizada e evita
desperdicio. Sua
textura oferece
acabamento em pé,
sem acumular nas

linhas de expressao.

Com FPS 40.

BASE OIL FREE FPS 30,
DERMAGE Combinando
ingredientes néo
comedogénicos e ativos
que auxiliam na redugao
dos poros, tem efeito

matte e cobertura média.

BASE SOFT MATTE, RUBY
ROSE Desenvolvida para
conter a oleosidade da pele
e disfargar as imperfei¢des,
além de proporcionar alta
cobertura e longa duragéo.

TEINT IDOLE ULTRA WEAR,
LANCOME Base mate de alta
cobertura e longa duracéo, para
uma pele perfeita e aveludada.

#0ndeEncontrar

CATHARINE HILL 11 5070-1060

DERMAGE 08000241064

DIOR 0800170506 @diormakeup

GUERLAIN 0800170508, www.sephora.com.br
KLASME www.klasme.com

LANCOME 08007017323, @lancomeofficial

LAURA MERCIER 0800148023, sac@lauramercier.com.br
MAKE UP FOR EVER 0800170506, www.sephora.com.br
MAC 08008921695, @MACCOSMETICSBRASIL
NARS 0800148023, sacbrasil@narscosmetics.com
OCEANE FEMME (11) 3716-1664

RKBY KISS (11) 2369-4004

RUBY ROSE www.rubyrosemaquiagem.com.br
SHISEIDO 0800148023

URBAN DECAY www.sephora.com.br

VULT 0800-773-3450
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CORRETIVO SUPER MATTE

* 8 cores, para as peles mais claras até mais negras

e Dispositivo giratorio e aplicador em esponja no préprio produto
¢ Acabamento SUPER matte, que dura o dia inteiro

* Alta cobertura

e Toque seco

BY KISS

BASE LIQUIDA SUPER MATTE

¢ 12 cores, para as peles mais claras até mais negras
* Formato em pump para ndao haver desperdicios

¢ Acabamento SUPER matte, que dura o dia inteiro

e Alta cobertura

e Toque seco
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A vida é uma obra aberta, cheia de pecas de arte

SANDRA TACLA
Profissional de Relagbes
Publicas, com mais de 30
anos de experiéncia no
mercado de comunicagao
empresarial. H4 14 anos,
fundou a Tacla Consultoria
de Comunicacao com

0 objetivo de prestar
servico diferenciado de
PR para o0 segmento de
beleza. © @sandratacla

FOCO NA ARTE DO OLHAR!

A cada temporada, vemos novas maneiras de usar a maquiagem de um jeito mais diverti-

do, fun; e a principal tendéncia de beleza ¢ permitir-se brincar com vérias possibilidades.
Além de ldbios enriquecidos com cores em uma pegada invernal, essa temporada trard
um foco ainda mais forte para os olhos — o uso de cores, texturas e acabamentos variados
possibilitam looks que transitam de um visual dramético a um mais bésico. Para isso, uma
escolha verstil e funcional ¢ apostar em uma paleta de sombras que ofereca multiplas
criagbes em uma tinica embalagem — a nova Ignited Eyeshadow Palette, da NARS, conta
com Naomi Campbell como face da campanha, e exibe os tons que prometem se destacar,
como roxos, violetas, rosas e nudes, além de acabamentos variados — mate, metélico e
brilhante! Em sua férmula de alta pigmentacio, longa duragio e resistente 4 vinco, ganha
destaque também o blend ultrafino de brilhos, glitters e pérolas, que refletem aluz e criam
efeitos surpreendentes. Sua embalagem, que segue os tons da paleta, sdo um destaque a
parte, ¢ aumentam o status de sua maleta de maquiagem. Uma obra de arte!!
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A ARTE DA PROTECAO LABIAL

Quando se pensa em cuidados com a pele, muitas vezes os 1abios sio desprezados desta

rotina — e por conta disso, com o decorrer dos anos, vao ficando ressecados € com marcas
de expressoes por conta das agressdes do meio ambiente. Com isso, para manté-los bem
tratados e sauddveis, o ideal ¢ usar diariamente um bom protetor labial - 0 mercado bra-
sileiro dispoe de vérias op¢oes com multibeneficios. O grupo Rohto Mentholatum, por
exemplo, acaba de langar o Lip Ice Cube Sheer, que além de prevenir o aparecimento de
rugas ao redor da boca, hidratar e proteger contra os raios UVA ¢ UVB, tem o diferencial
de deixar os l4bios com uma coloragio rosada supernatural. O produto conta com uma
férmula avangada com FPS 15; 6leo vegetal de ricino, que carrega propriedades anti-in-
flamatérias ¢ antioxidantes; vitamina E, poderoso antioxidante que atua na protegio ¢
na regeneracio da pele dos ldbios; e 6leo de jojoba, que hidrata e fornece os nutrientes
necessarios para promover maciez, suavidade e brilho, deixando a boca com um aspecto
radiante. J4 a Nuxe oferece um lip balm reparador e nutritivo, o Réve de Miel Ultra-
-Nourishing Lip Balm, especialmente formulado com mel, éleos vegetais, manteiga de
karité e esséncia de grapefruit, testado no severo inverno do Canad4. Sua rica e deliciosa
textura restabelece a elasticidade e o conforto dos Iabios rachados e ressecados. Tem mais:
o protetor labial RK by KISS Stix O'Miracle Kissable Lip Elixir, da KISS New York,
conta com uma combinagio dos dleos de rosa mosqueta e de argan, ricos em vitamina
A, C ¢ E, ideais na hidratagio e na regeneragio dos lébios. Trés op¢oes que nio podem
faltar na sua case de maquiagem, combinado, amigo maquiador?

DICADA
SANDRA!

Muito se tem

discutido sobre qual a
melhor maneira de publicar
seu portfolio, atrair mais
clientes... As redes sociais sio
boas ferramentas para ajudar
os profissionais na divulgacio
do seu trabalho. Pensando
nisso, minha dica ¢ que vocés,
beauty artists, apresentem
um trabalho cada vez mais
real, num momento em que
as tendéncias de beleza

estio mais democriticas.

A cliente quer uma
maquiagem que respeite o seu
gosto e as suas caracteristicas,
sem transforma-la em uma
outra pessoa. Com isso,
quando for publicar imagens
de seus trabalhos, use menos
aplicativos que dao a corregao
perfeita nas imagens, que
limitem os padrdes da

beleza real. A ideia ¢ que seu
publico consiga se enxergar
nessas imagens, deixando de
buscar um padrio de beleza
muitas vezes inalcangével;

e compreendendo que nio
existe uma tinica possibilidade
de ser belo (). O principio
de uma maquiagem que
respeita a autoestima de cada

um comega com vocé!
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A beleza de cada um ser exatamente o que é

OTSHEY

DAVID DO CARMO
(@davidjornalista)

é jornalista
especializado em
beleza, bem-estar e
moda, assessor de
imprensa, dono da
assessoria David do
Carmo Comunicagao
e ativista por um
mundo mais feliz.

LEAU
SUPER

MAJEURE
D'ISSEY

FORCA TOTAL

Hé bastante tempo as estampas camufladas deixaram de ser exclu-

sivas do exército, para ganhar cada vez mais espago no universo
urbano. Neste inverno esta tendéncia reaparece com forca ¢ dé
as caras com uma vibe bem mais descontraida em suas multiplas
padronagens e tonalidades. D4 para encontrar em muitas pegas
estilos, como calgas, camisas, jaquetas, casacos, t-shirts, cal¢ados,
meias, mochilas, materiais escolares e tudo mais o que vocé pu-
der imaginar. E para quem ¢ da turma do fetiche, sabe bem que
estas estampas nio perdem forga nunca, estdo sempre presentes
apimentando o visual, ui!

BEST OF THE BEST

Desde a década de 80 até os dias de hoje, o estilista japonés Isscy Miyake é o mais inter-
nacional dos designers japoneses e referéncia mundial quando o assunto é moda e perfu-
maria. Criador super visiondrio, suas inspira¢des misturam os elementos da natureza com
tecnologia de ponta e imprimem, como nenhum outro, tradi¢io, vanguarda, sobriedade,
cor e naturalidade. Na perfumaria, suas criagoes estao sempre em destaque ¢ possuem
um caricter de encantamento e harmonia. O mais recente langamento do estilista, o
perfume L’Eau Super Majeure d’Issey, ja disponivel em todas as perfumarias do Brasil, ¢
uma viagem incrivel ao mundo refrescante das notas aquéticas amadeiradas como sélvia,
sal negro e baunilha negra. Traduz de forma elegante e sofisticada o poder da dgua com o

lado forte e enérgico da autoconfianga. E uma fragrincia para todas as horas e ocasioes.

ORGULHO LGBT

“50 anos de Stonewall”

¢ o tema da 232 Parada do
Orgulho LGBT de Sao
Paulo, que este ano acontece
no dia 23/06, domingo, na
avenida Paulista, coragio
da capital. A escolha deste
tema serve para relembrar o
inicio do movimento LGBT
até chegar na histéria do
movimento social LGBTI+
do Brasil, com suas lutas

e conquistas. A marcha
paulistana ¢ hoje a maior
do Brasil e uma das maiores
do mundo, competindo
apenas com a de Nova
York. Porém, as marchas
pela diversidade pipocam
cada vez mais por diversas
cidades brasileiras ¢ pelo
mundo afora: todas
contribuem e reforcam

o objetivo de celebrar

o respeito a diversidade.

Se vocé for viajar ou mesmo
ja estiver por umas destas
cidades que listamos, onde
0s eventos acontecem, Nao
deixa de participar e apoiar.
Vale lembrar que em boa
parte deles tem uma vasta
programagao, com

mostras de filmes, debates

¢ festas. Se jogue!

BRASIL

PELO MUNDO

16/06: Palmas (TO)
23/06: Sao Paulo (sP)
30/06: Porto Alegre (RS)
e Campinas (SP)
14/07: Brasilia (DF)
e Belo Horizonte (MG)

25/08: Aracaju (SE)
01/09: Teresina (PI)
08/09: Goiania (GO),
Londrina (PR) e
Floriandpolis (SC)
15/09: Recife (PE)
29/09: Santos (SP)

13/10: Rio de Janeiro (RJ)

NOVEMBRO

24/11 - Maceio (AL)

01/06: Lille (Franca)
02/06: Dallas (EUA)
08/06: Roma (ltalia),
Atenas (Grécia)
e Nova Orleans (EUA)
09/06: Los Angeles
(EUA), Washington DC (EUA)
e Sitges (Espanha)
14/06 - Tel Aviv (Israel)
15/06: Viena (Austria), Ibiza
(Espanha) e Lyon (Franca)
16/06: Shangai (China)
22/06: Oslo (Noruega)
23/06: Toronto (Canadé)
29/06 - Barcelona
(Espanha), Paris
(Franga), Cidade do México
(México) e Dublin (Irlanda)
30/06: Séo Francisco (EUA)
e Chicago (EUA)

06/07: Londres

(Inglaterra), Madri (Espanha)

e Budapeste (Hungria)
07/07: Colobnia (Alemanha)
13/07: Munique (Alemanha)

e San Diego (EUA)

27/07: Berlim (Alemanha)
03/08: Amsterda (Holanda)
04/08: Vancouver (Canada)
10/08: Praga (Rep Tcheca)
14/08: Malta

17/08: Copenhagen (Dinamarca)
23/08: Manchester (Inglaterra)

12/10: Orlando (EUA)
18/10: Las Vegas (EUA)
26/10: Taipei (Taiwan)
HM
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THE MIAKE-LP

EXPERIENCE:
0 VIGOR

DO MERCADO
- BRASILEIRO
DE MAQUIAGEM

DIVULGAGAO

calizado no Centro de Convengoes
Frei Caneca, na capital paulista, o
evento foi pensado para apresentar
as novidades do setor, e também
para atualizar conhecimentos

em apresentacdes Unicas, coman-
dadas por grandes nomes da maquiagem nacional
e internacional. As marcas expositoras trouxeram
langamentos exclusivos para o segmento, que fo-
ram experimentados e adquiridos pelos visitantes.
A ampla grade de workshops gratuitos também foi
muito concorrida por quem estava visitando o The
Make-up Experience. Diversos profissionais con-

sagrados se apresentaram como Anderson Bueno,

Bianca Lima, Carol Couto, Eliane Sandri, Gileno
Ledo, Gleyci Sassi, lomara Ascenco, Jéssica Silveira,
Ju Gongalves, Kétia Freire, entre outros. Outro des-
taque vai para o campeonato de maquiagem elabo-
rado pela EMP - Escola de Maquiagem Profissional
da maquiadora Grisiela Ribeiro, de Curitiba (PR),
que foi um verdadeiro show de talentos. Mostrando
toda a técnica e habilidade em tempo real, os parti-
cipantes tiveram que elaborar maquiagens inspiradas
nos temas “Uma noite em Paris”, na categoria social,
¢ “Brasilidade”, na categoria artistica. O congresso, a
grande atracio do evento, recebeu aproximadamente
500 congressistas que tiveram acesso a um contetido
multidisciplinar com apresenta¢des de verdadeiros

>
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experts no assunto: Alessandro Alcintara, Caué
Moreno, Jon Pavan, Juliana Rakosa, Lizaro Resende,
Luanna Charamba, Michely Palma, Natalia Locali,
Polly Leao, Silvana Machado e Tati Bueno. Além das
atragdes internacionais Danessa Myricks (EUA), e
Jos Brands (Bélgica) que vieram especialmente para
o evento. Como de costume, na abertura oficial do
congresso, o evento reconheceu a importancia de trés
experts do mercado nacional. O icone do mundo da
beleza, o beauty artist Duda Molinos, que foi aplau-
dido de pé e ficou emocionado no grande auditério
do TME ao relembrar a sua trajetdria. A consultora
visagista, maquiadora e coach, Alejandra Espindo-
la, que foi coordenadora educacional do evento nas
duas primeiras edi¢des, ¢ a maquiadora “influencer”
Luanna Charamba, que vem se destacando com seu
trabalho, através das midias sociais, nos tltimos dois
anos. Para Bernardo Mascarenhas, diretor geral, o
The Make-up Experience 2019 superou todas as ex-
pectativas ¢ a sua 5* edi¢io ja tem data marcada: 29
e 30 de margo de 2020.

BeautyEvents / The Vake-up Experience

TME EM NUMEROS

43 edicdo

2 dias de evento

5000 uisitantes

500 congressistas
3500 de area de eventos

22 marcas expositoras
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RUBY

ROSE

VEM
-COM

TUDO

Imagine, Ouse, Sejya!
Com esse novo slogan,
lancacdo em uma festa
para 500 convidados,
a Ruby Rose se
prepara para ampliar
amnda mais seu alcance

KARINA HOLLO (@ BEAUTYBYKA) MOISES MORAES




BeautyEvents / Ruby Rose

histéria da Ruby Rose nio ¢
recente. H4 mais de quatro
décadas, ela faz sucesso no
mercado mundial de cos-
méticos. Mesmo no Brasil, a
empresa de origem libanesa ja
comemora 13 anos — e a cada
temporada ganha cada vez mais espago no coragio e
no nécessaire dos consumidores e profissionais bra-
sileiros. “Ns estamos sempre olhando as tendéncias
14 de fora para crescer e trazer para cd produtos de
qualidade ¢ com preco acessivel’, diz Cleide Sales,
diretora de marketing da Ruby Rose. “Todo mundo
tem direito de ser o que quiser, seja da classe A, B, C.
O produto pode ser barato, mas ele precisa incluir.
Esse ¢ 0 nosso dever: empoderar. Queira vocé passar
um ‘reboco’ ou prefira usar sé um batonzinho, temos

um produto para vocé. Nosso objetivo ¢ atender todo

mundo. Nio existem regras. Eu, vocé, nés podemos
tudo”, continua ela.

E esse o tema da nova campanha da marca com
DNA jovem, lan¢ada em uma grande festa, em maio,
em Sao Paulo. Com a presenga do o squad de influen-
cers Ruby Rose e de um time de celebridades de peso
— Deborah Secco, Cris Vianna, Adriane Galisteu e
Monica Salgado, o evento teve beuaty talk mediado
pela colaboradora criativa da marca, a maquiadora
Juliana Rakosa. “Nada melhor do que poder ser o
que queremos. Lutar pelos nossos sonhos, ousar na
escolha de qual caminho seguir. Somos tnicas!”, fala
Cleide. E mesmo em dia de festa, a empresa que lan-
¢a produtos todos os meses trouxe novidades, entre
elas lip tints, paletas de sombras e pés finalizadores.
“Tem mais! As categorias de make (bases ¢ batons
sdo best-sellers) e skincare estio indo superbem, mas
vém novas por af: corporal e capilar”, adianta Cleide.
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ELAS AMAM RUBY ROSE

“Amo a base da Ruby Rose, e minha histéria

com ela é antiga! Uso hd tempos e sempre
finalizo a pele com o pé Banana. Misturo

com um mais claro e o efeito amareladinho fica
perfeito no meu rosto. Também estou apaixonada
pelas novas paletas de sombras - e prefiro

as coloridas.” Mari Maria @marimariamakeup

“Ando louca pelos glosses de Ruby Rose,

com ou sem brilho, mas sempre com muita cor!
Eles tém efeito molhado, bem sensual, mas

ndo sao melentos, sdo superconfortaveis, faceis
de aplicar, ndo precisa fazer o contorno dos
|dbios. Minha dica é aplicar pouco e com eleves
batidinhas’, Niina Secrets @niinasecrets

“A nova base Soft Matte e a paleta de sombras com
tons avermelhados ndo saem do meu nécessaire’,
Duda Fernandes @dudafernandes

“Gosto muito da base Soft Matte e do Magic Fix,
para aumentar a durabilidade da maquiagem.
Mas também né&o vivo sem a paleta facial. Ela tem
blush (rosado e péssego), iluminador e tons para
fazer contorno, ou seja, tudo o que vocé precisa!
Ah, gosto bastante da caneta delineadora a prova
d'agua, que é superpigmentada, tem ponta firme
e precisa’; Bruna Malheiros @brunamalheiros

“Ultimamente, ando fazendo minha prépria
maquiagem. Por isso, estou em uma fase de testar
produtos! Amo um olho esfumado, mas dou muita
atencdo a pele: se ela esta perfeita, segura a onda
da maquiagem’, Adriane Galisteu

“Antigamente haviam poucas marcas, poucos

tons de maquiagem. Hoje esta tudo mais acessivel!
E os produtos mais baratos tém qualidade similar
aos importados. Democratizou-se 0 consumo,

a moda, a beleza. Tudo isso é para vocé, é para
todos!’, Monica Salgado

“Sempre fui apaixonada por me cuidar e me
maquiar. Sou vaidosa! O primeiro passo é cuidar
da pele: se ela estd bem, recebe melhor a
maquiagem. Fico feliz porque Ruby Rose oferece
vérios tons de base para pele negra. E elegante.
Eu mesma preciso de pelo menos trés para me
maquiar. E que mulher ndo gosta de se conhecer
bonita?’] Cris Vianna

"“Eu tenho melasma, e ndo saio do quarto sem
base e corretivo! Me sinto outra depois de me
maquiar. Também tenho muita olheira e amo
uma méscara para cilios. Na hora de passar
sombra, me complico um pouco... Ja viu atrds até
de tutorial no Youtube’, Deborah Secco

HM
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CATHARINE HILL

OGRANADO :

.

i DIRECAO DE ARTE: RENATA ZBORIL

. SUPERVISAO: SOPHIA CARMINATI 3
SUPERVISAO GERAL: JULIA BENEDETTI

PRODUGAO: LARISSA FERRAZ, ELAINE

MORENO E JULIANA TOLINE

MODELOS: ELOISA SUDA, JANETE FRIEDRICH

E PAMELA TAVARES
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CATHARINE HILL
CHILL - BE YOURSELF!




